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Magazin
Das moderne Layout und stilvolle Design des Magazins, 
zusammen mit erstklassig recherchierten Texten, 
wecken Begeisterung und können mögliche 
Berührungsängste der Kunden abbauen. Electric WOW 
präsentiert in der Schweiz eine einzigartige 
Themenkompetenz durch sein einzigartiges Konzept.

Grüne Seiten 
Die «Grünen Seiten» sind das ultimative 
Nachschlagewerk für den Bereich der E-Mobilität. 
Ähnlich den «Gelben Seiten» listet es wichtige 
Unternehmen, Fahrzeugmodelle und Ansprechpartner 
für BEV-, Hybrid-, Plug-in-Hybrid- und 
Wasserstofffahrzeuge auf. Kategorisiert von Wallboxen 
bis zu Fahrzeugimporteuren bietet es in der Schweiz 
eine einzigartige Zusammenstellung aller relevanten 
Ansprechpartner, Produkte und Dienstleistungen für 
den Betrieb von E-Autos.

Webseite
Tagesaktuelle Berichterstattung zu BEV, Hybrid-, Plug-
in-Hybrid- und Wasserstofffahrzeugen, sowie News zur 
Ladeinfrastruktur im E-Mobilitätsbereich. Eine Know-
how-Datenbank informiert und trägt zum Abbau von 
Vorurteilen bei. Ein E-Mobilitäts-ABC ergänzt das 
umfangreiche Online-Angebot. Der wöchentliche 
Newsletter von electric WOW fasst die wichtigsten 
Onlinenews und -Artikel für zahlreiche Abonnenten 
zusammen.

Stand September 2024: 8230 User

Was ist electric WOW?
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Charakteristik & Key facts

Überblick:
•	 Einzigartige Verschränkung von Print 

& Online 
•	 Fokus auf elektrifizierte Antriebsarten 

(BEV, Hybrid, Plug-in-Hybrid und 
Wasserstoffbrennstoffzelle)

•	 Kompetente Redaktion mit 
jahrelanger Erfahrung im Bereich 
alternativer Antriebe

•	 Stylische, übersichtliche Gestaltung 
mit hohem Unterhaltungswert und 
Service-Gedanken

Inhalt:
•	 Neue BEV-, Hybrid-, Plug-in-Hybrid- 

und Wasserstoff-Modelle im Test
•	 Alle am Markt verfügbaren Fahrzeug- 

und Wallbox-Modelle im Überblick, 
dazu Übersicht über alle angebotenen 
Ladekarten, Ökostrom-Anbieter, Hotels 
mit Ladeinfrastruktur, etc.

•	 Spezialthemen (E-Auto-Mythen,  
Technik-ABC, Alltags-FAQs, etc.)

•	 Schwerpunkte für B2B- und  
B2C-Kunden mit ihren  
zielgruppenspezifischen Anforderungen

Erscheinungstermin:
•	 Anfang Mai 2025

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
•	 08. April 2025

Verbreitung / Vertriebsweg:
•	 Auflage Magazin 21.000 Exemplare
•	 Sonderbeilage zu  

aF 03/25 und A&W 05/25
•	 Eventverteilung, Sonderdrucke

Erscheinung:
•	 2x jährlich 

Erscheinungstermin:
•	 Anfang November 2025

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
•	 03. Oktober 2025

Verbreitung / Vertriebsweg:
•	 Auflage Magazin 21.000 Exemplare
•	 Sonderbeilage zu  

aF 06/25 und A&W 11/25
•	 Eventverteilung, Sonderdrucke

Elegantes Raumwunder: 
Der neue vollelektrische EQV

Komfort auf höchstem Niveau, bis zu acht Sitzplätze und modernste Technologie: Der neue 
vollelektrische EQV mit einer Reichweite von 326 bis 363 Kilometern zeigt in jeder Beziehung 
Grösse, vom modernen Design über das geräumige Interieur bis zum übersichtlichen digitalen 

Cockpit. Mit denselben überragenden Raum- und Komforteigenschaften glänzt die ebenfalls neue, 
mit hoche�zienten Benzin- und Dieselmotoren erhältliche Mercedes-Benz-V-Klasse.

Ob für lange, entspannte Reisen mit der ganzen 

Familie oder als repräsentative Grossraum-

limousine für Shuttledienste: Mit ihren 

bequemen Sitzen, grosszügiger Bein- und Kop�reiheit für 

Personen jeglicher Grösse und exzellentem Fahrkomfort 

erheben der neue EQV und die neue V-Klasse jede Fahrt 

zum Erlebnis für alle.

Der neue EQV
Bereits auf den ersten Blick o�enbart der neue vollelek-

trische EQV die unverkennbare Mercedes-Benz-Design-

sprache, die den prägnanten, progressiven Charakter der 

Grossraumlimousine unterstreicht. Zu den Highlights 

zählen der Black-Panel-Kühlergrill sowie die optionalen 

adaptiven LED-MULTIBEAM-Scheinwerfer mit Fernlicht-

assistent PLUS, die sich mit einzeln steuerbaren LEDs der 

aktuellen Verkehrssituation anpassen und die Fahrbahn 

optimal ausleuchten. In den Ausstattungslinien AVANT-

GARDE Line und dem EQV-Designpaket Exterieur mit 

zusätzlichen Individualisierungsmerkmalen wie separat zu 

ö�nender Heckklappe ist dieser praktische Fernlichtassis-

tent bereits enthalten.

Hochwertiges Interieur
Dass es sich beim serienmässig mit zwei Schiebetüren 

ausgestatteten EQV um Elektromobilität in neuer Dimen-

sion handelt, zeigt sich auch im geräumigen, modernen 

Interieur mit bis zu acht Sitzplätzen. Ganz den viel-

seitigen Einsatzmöglichkeiten des EQV entsprechend, 

präsentiert sich das Konzept der �exiblen Raumgestal-

tung. Im Fond stehen sowohl vielfach verstellbare Einzel-

sitze mit Dreipunktgurt und ISOFIX-Kindersitzbefesti-

gung, deren Position zusätzlich mit wenigen Handgri�en 

um 180 Grad verändert werden kann, als auch die Dreier-

sitzbank für die erste oder zweite Sitzreihe des Fahrgast-

raums zur Auswahl. Darüber hinaus lässt sich der EQV 

ebenso mit Luxussitzen im Fond kon�gurieren, die dank 

individuell einstellbarer Massage-, Sitzklimatisierungs- 

und Liegefunktion für aussergewöhnliche Behaglichkeit 

sorgen – und Fahrgästen im Shuttleservice unübertre�-

lichen Komfort bieten. Selbstverständlich bleibt damit 

immer noch viel Platz fürs Gepäck. Sollte der EQV einmal 

für grössere Warentransporte zum Einsatz kommen, 

stehen bei ausgebauten Fondsitzen oder -sitzbänken gar 

enorme 4785 Liter Laderaumvolumen zur Verfügung.

Der neue EQV und 
die neue V-Klasse
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Volldigitales Cockpit mit zwei grossen Displays in 
Widescreen-Optik

Am Steuer des neuen EQV herrscht Wohlfühlatmosphäre mit 

Hightech-Ambiente, gepaart mit herausragendem Bedien-

komfort. Das digitale Cockpit vereint höchste Funktiona-

lität mit innovativem Design und ist gekennzeichnet durch 

eine neu gestaltete Instrumententafel mit zwei 31,24 Zenti-

meter (12,3 Zoll) grossen Displays in Widescreen-Optik und 

MBUX-Multimediasystem, neue stilvolle Lüftungsdüsen 

und eine neue Lenkradgeneration mit Touch-Bedienfeldern 

in den Lenkradspeichen. Die Serienausstattung des EQV ist 

umfangreich: ATTENTION Assist und der Fahrlichtassistent 

inklusive Regensensor gehören ebenso dazu wie der aktive 

Abstandshalteassistent DISTRONIC, der aktive Brems-

assistent mit Kreuzungsfunktion, der Totwinkelassistent, der 

aktive Spurhalteassistent sowie der intelligente Geschwin-

digkeitsassistent und das Parkpaket.

Im neuen EQV arbeitet ein 150 Kilowatt (204 PS) starker 

und �üsterleiser Elektromotor, der mit unvergleichli-

chem Ansprechverhalten begeistert und seine Energie aus 

einer 60-Kilowatt- oder 90-Kilowatt-Batterie bezieht. Die 

Reichweite liegt bei 326 bis 363 Kilometern. Dank des leis-

tungsstarken Wechselstrom-Ladesystems kann der EQV 

zu Hause an der Wallbox mit bis zu elf Kilowatt geladen 

werden. An einer DC-Schnellladestation ist die Batterie 

nach nur 40 Minuten wieder zu 80 Prozent geladen, womit 

sich der EQV sowohl auf der Langstrecke als auch im profes-

sionellen Shuttleeinsatz bestens bewährt. Mercedes me 

Charge bietet zudem europaweit den bequemen Zugang zu 

ö�entlichen Ladesystemen verschiedener Anbieter, wobei 

die Abrechnung monatlich erfolgt. Der neue EQV und die 

durchdachten Lademöglichkeiten sind der Beweis dafür, 

wie nachhaltig und komfortabel Reisen mit mehreren Fahr-

gästen schon heute sein kann.

Die neue V-Klasse
Genau wie der EQV überzeugt auch die neue V-Klasse mit 

wegweisender Eleganz, Geräumigkeit und umfangreicher 

Serienausstattung. Das moderne, elegante Exterieur- und 

Interieurdesign sowie das Platzangebot mit bis zu acht Sitz-

plätzen entspricht dabei weitgehend jenem des elektrischen 

EQV. Bei der neuen V-Klasse stehen verschiedene Ausstat-

tungslinien zur Wahl, die keine Wünsche o�enlassen. Die 

neue Ausstattungslinie V-Klasse EXCLUSIVE gibt sich unter 

anderem mit dem auf der Motorhaube stehenden Stern, 

Leichtmetallrädern im Monobloc-Design oder der AMG-

Abrisskante auf der Heckklappe zu erkennen. Gleichzeitig 

enthält die EXCLUSIVE Line das Designpaket Interieur in 

edlem Nappaleder, das EASY-PACK-Paket mit elektrischer 

Schiebetür und Heckklappe sowie das Winterpaket mit 

Lenkradheizung und Sitzheizung für Fahrer und Beifahrer.

Die neue V-Klasse ist mit zahlreichen leistungsstarken, 

e�zienten Diesel- und Benzinmotoren erhältlich. Für 

agile wie auch komfortable Fahreigenschaften sorgen bei 

allen Modellen das 9G-TRONIC-Automatikgetriebe und 

unterschiedliche Fahrwerke sowie Fahrprogramme. Die 

Verbrennervarianten gibt es in Serie mit Heckantrieb, die 

Dieselmodelle zudem optional mit Allradantrieb.

mercedes-benz.ch

Die V-Klasse EXCLUSIVE mit dem Stern auf der 
Motorhaube
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Elektrische Lotusblüte
Mit Lotus steigt eine weitere Marke in den Markt für E-Autos ein. Wir sind den brandneuen 

Eletre gefahren. Der SUV kommt dabei überall gut an.
von Michael Lusk

Es ist ruhig am frühen Samstagmorgen, als wir mit 

dem vollelektrischen Lotus Eletre zum Parkplatz 

beim Fraumünster Zürich rollen. Erst wenige Autos 

stehen hier, ein Velofahrer kommt uns entgegen. Als wir 

anhalten, dreht dieser um und kommt auf uns zu. Beni 

heisst er, ein überzeugter Biker. Dennoch ist ihm der 

Eletre sofort ins Auge gestochen. «Vollelektrisch, oder?», 

fragt er mit einem freundlichen Lächeln. Auf unser «Ja» 

reagiert er mit einem «Bravo!» und dem Daumen hoch. 

Wir plaudern ein bisschen. Weniger als die technischen 

Daten fasziniert ihn aber, wie nachhaltig man mit so 

einem grossen SUV unterwegs sein kann.

Sportlich: Der Eletre beschleu-
nigt in 4,5 Sekunden auf 100
Mehr Eindruck machen die technischen Daten auf die 

BMW-M3-Fahrer Sandro, Arton und Tom, denen wir 

am nächsten Tag auf dem Lukmanierpass begegnen. 

Sie interessieren sich für die tatsächliche Reichweite, 

die auch im Winter bei über 400 Kilometern liegt. Und 

wollen wissen, wie sportlich der Lotus fährt: Mit 612 PS 

liegt die Beschleunigung auf BMW-M3-Niveau, auf 

kurvigen Strecken ist er trotz seines Gewichts �ott unter-

wegs. Und er kommt optisch an.

Sandro anerkennend: «Er sieht aussen nicht aus wie 

andere E-Autos, sondern fast wie ein Lamborghini 

Urus!» Tom gefällt der mit Alcantara ausgeschlagene 

Innenraum: «Die Sportsitze sind cool, die Mischung 

aus Knöpfen und Screens passt super. Das Interieur ist 

richtig edel.» Nur mit etwas können sich alle drei nicht 

anfreunden. «Mir fehlt der Sound eines Verbrenners», 

meint Arton, während seine Kollegen zustimmend 

nicken.

Innovativ: Top-Infotainmentsystem
Was dem einen fehlt, kann auf langen Strecken auch ein 

Vorteil sein. Am nächsten Tag auf dem Weg zu einem 

Geschäftstermin geniessen wir die Ruhe im Innenraum, 

dank Doppelverglasung sind keine Windgeräusche zu 

hören. Erneut kommen einige Kilometer zusammen, der 
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Das abgeflachte Lenkrad zeigt schon die Sportlichkeit von Lotus.

Der Innenraum ist dank viel Alcantara sportlich.

nächste Halt führt uns am Montagabend zu den E-Auto-

Ladeplätzen im Glattzentrum, wo wir Markus tre�en. Er 

fährt bereits seit 2015 einen Tesla Model S: «Ich bin ein 

Elektronik-Fan, fahre auch darum ein E-Auto.»

Vor allem, dass sich der Touchscreen extrem schnell 

bedienen lässt, gefällt ihm. «Top sind auch die Au�ö-

sung der Kameras, das Head-up-Display und der Tacho 

im Blickfeld», fasst er seine Eindrücke nach einer kurzen 

Sitzprobe im Eletre zusammen. Nur mit den Rückfahr-

kameras statt Rückspiegeln kann er sich nicht 

anfreunden. Diese sind aber nur eine Option unseres 

Testwagens. Serie ist dafür die 800-V-Technologie, 

mit der wir in 20 Minuten wieder auf 80 Prozent laden 

können. Oder könnten.

Hochwertig: Sound und Komfort vom Feinsten
Dafür braucht's eine Schnellladesäule, weshalb wir zur 

Ionity-Station Kempthal fahren. Hier lädt Andreas gerade 

seinen Porsche Taycan Sport Turismo. Auch er nutzt die 

Wartezeit, um sich den Eletre genauer anzuschauen. 

Schliesslich sind Porsche-Fahrer und solche anderer 

Premiummarken genau die Zielgruppe, die Lotus mit dem 

Eletre erreichen will.

Er lobt die Platzverhältnisse, surft intuitiv durch das Info-

tainmentsystem und macht einen Check der Soundan-

lage: «Ich höre gern klassische Musik. So kann ich sofort 

die Qualität der Musikanlage testen.» Diese, aber auch das 

Navi und das Head-up-Display überzeugen ihn sofort. «Ich 

könnte mir den Lotus Eletre durchaus vorstellen», zieht er 

ein Fazit. Denn mit einem Preis ab 96’712 Franken ist der 

Eletre nicht günstig, aber sein Geld de�nitiv wert.
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Anzeigenformate und Preise

2/1 Seite
–
S: � 384 × 264 mm
R: � 420 × 297 mm
CHF 9'550.–

1/1 Seite
–
S: � 174 × 264 mm
R: �210 × 297 mm
CHF 5'250.–

1/2 Seite
quer
S: � 174 × 130 mm
R: � 210 × 150 mm
CHF 3'250.–

1/2 Seite
hoch
S:� 85 × 264 mm
R:� 103 × 297 mm
CHF 3'250–

1/4 Seite*
hoch
S:� 85 × 130 mm
R:� 103 × 150 mm
CHF 2'150.–

1/4 Seite
quer
S:� 174 × 65 mm
R:� 210 × 85 mm
CHF 2'150–

1/3 Seite
1-spaltig
S: � 55 × 264 mm
R: � 73 × 297 mm
CHF 2'350.–

1/3 Seite
quer
S: � 174 × 86  mm
R: � 210 × 104 mm
CHF 2'350.–

1/6 Seite*
1-spaltig
S: � 55 × 130 mm
R: � 73 × 150 mm
CHF 1'650.–

S: Satzspiegelformat
R: Randabfallend + 3 mm Beschnitt auf allen Seiten

* Seite kann mit Fremdanzeigen ergänzt werden. 

Alle Preise in CHF exkl. MwSt.
Preisänderungen bleiben vorbehalten.

Die Kosten der Publireportagen 
entsprechen den Anzeigenpreisen.
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Sonderplatzierungen, 
Beilagen und Beihefter
Sonderplatzierungen
2. Umschlagseite..................... CHF	 5'650.–
4. Umschlagseite.................... CHF	 5'650.–
1. rechte 1/1 Seite  
Werbung im Heft..................... CHF	 5'450.–

Beraterkommission:
für anerkannte Werbe- und  
Mediaagenturen......................................10%

Beilagen / Beihefter

Beilagen:
Lose eingesteckte oder aufgelegte 
Drucksachen
2-seitig....................................... CHF	 7'950.–
4-seitig....................................... CHF	 8'150.–
8-seitig....................................... CHF	 8'550.–
12-seitig.................................... CHF	8’750.–

Beihefter auf Anfrage
Für definitive Preise und Auftragsannahme 
bleibt die Ansicht eines Musterexemplares 
vorbehalten. Ab 50 g Gewicht auf Anfrage. 
Aufkleber: Preise auf Anfrage.

Höchstformat (geschlossen): 210 × 297 mm. 
Details
Format 210 × 297 mm Seitenformat
Druck 4 / 4 farbig Skala, 

randabfallend 
Bogenoffsetdruck

Papierstärke Umschlag: 170 g/m2, weiss, 
glänzend, gestrichen, holzfrei
Inhalt: 170 g/m2, weiss, 
glänzend, gestrichen, holzfrei

Ausrüstung Bogen gefalzt, im Falz 
zweimal mit Draht geheftet, 
auf 3 Seiten beschnitten, in 
Schachteln verpackt und 
bezeichnet

Übersetzung CHF 390.– pro Seite
Lieferumfang Komplette Redaktionsarbeit 

gemäss Absprache
Layout gemäss Absprache, 
Gut zum Druck, Druck

Technische Daten
Druck: Offsetdruck, 4-farbig Skala, 60er Raster
Papier: LuxoArt Samt 1,08 fachem Volumen, Umschlag 200 g/m2, Inhalt 115 g/m2

FSC Mix Credit (SQS-COC-100158), Europäisches Umweltzeichen 
(EU Ecolabel), Skandinavisches Umweltzeichen (geprüft),  
Elementarchlorfrei gebleicht (ECF)

Zertifikate: 

Heftformat: 210 × 297 mm
Satzspiegel: 174 × 264 mm
Beschnitt: Randabfallende Anzeigen auf allen Seiten  

mindestens 3 mm über das Heftformat
DM-Lieferadresse: Natalie Amrein, na@awverlag.ch

Preise electric WOW Specials
(Beilagekosten nicht inbegriffen, 40% Rabatt 
auf die AUTO&Wirtschaft und aboutFLEET 
Beilageschaltung
8 Seiten 170 g/m2� CH 20'150.–
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Preise & Formate «GRÜNE SEITEN»
Das ultimative E-Mobilitäts-Nachschlagewerk 

In den «Grünen Seiten» können die wichtigsten Key Facts über Ihr Unternehmen präsen-
tieren. Präsentieren Sie hier z. B. die direkten Ansprechpartner, Produktpalette etc. Die 
Online-Verlängerung auf www.electric-wow.ch ist bereits bei allen Printvarianten inkludiert.

RUBRIK EINTRAG: PRINT & ONLINE
Print: STANDARD-SEITE

• Adresse

• Telefonnummer

• Website

• Mail

Online: • Firmenportrait

• Präsentation der Produktpalette

• Logo

• Adresse

• Telefonnummer

• Website, Mail

• Ansprechpartner

Preis: 490.– (Pro Jahr) Printeintrag erscheint einmal jährlich in der Mai Ausgabe.
Onlineeintrag ist für 12 Monate ersichtlich.

WOW
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Onlinewerbung auf electric-wow.ch

electric WOW
Die Website www.electric-wow.ch bietet 
tagesaktuelle News und einzigartigen 
Content mit geballter Information zu den 
neuesten Fahrzeugen, Trends im Elektro-
mobilitätsbereich und verschiedenen 
Produkt-, Service- und Dienstleistungsprä-
sentationen. Mit dem Online-Auftritt auf 
der Landingpage haben Sie die Möglichkeit 
Ihre online-affinen Kunden direkt zu errei-
chen. Dabei haben Sie die Wahl zwischen 
klassischem Werbebanner oder auch mit 
Paid content Ihre Kunden zu informieren.

Newsletter
Im wöchentlichen Newsletter von electric 
WOW werden die wichtigsten Onlinenews 
und -Artikel zusammengefasst und an die 
zahlreichen Newsletter-Abonnenten ver-
schickt. Für einen kompakten Überblick 
über die wichtigsten E-Mobilitätsthemen 
der Woche ist der electric WOW-Newsletter 
das ideale Medium, das zudem auch auf 
mobilen Endgeräten gut lesbar ist.

Stand September 2024: 8230 User

Banner im Newsletter 
CHF 1'060.– pro Monat (4 Erscheinungen)

Bannerplatzierung 1. Stelle� CHF 1'690.–

Desktop: Format Banner
660 x 66 Pixel
Datenformat: gif, jpg, png,  
Grösse: max. 100 KB

Mobile: Format Banner
300 x 50 Pixel oder  
320 x 50 Pixel
Datenformat: gif, jpg, png, Grösse: 100 KB 

Content Marketing im Newsletter* 
Belegung pro Newsletter nur einmal 
möglich
Preis pro Aufschaltung� CHF 1'490.–
*Wird gekennzeichnet

nicht rabattberechtigt

BANNER IM NEWSLETTER
660 x 66 
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Onlinewerbung 2025 auf electric-wow.ch

NEWS

ELEKTROMOBILITÄT WÄCHST WEITER, 
JEDOCH WENIGER STARK ALS ERWARTET
Das Wachstum der Elektromobilität setzt sich fort, jedoch weniger stark wie erwartet. 
Der Anteil der Elektroautos lag laut Swiss eMobility im Jahr 2023 bei 20,9 Prozent.
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Angebot electric-wow Online
Buchen Sie ihre Onlinewerbung auf electric-wow.ch

Grösse Desktop *Grösse Mobile CHF pro Monat

Pop Up Banner 1110 x 600 Pixel 300 x 300 Pixel 2090.–
Leaderboard 728 x 90 Pixel 320 x 75 Pixel 1450.–
Wideboard 1100 x 200 Pixel 320 x 75 Pixel 1890.–
Halfpage 300 x 600 Pixel     300 x 600 Pixel 1540.–
Medium-Page 300 x 250 Pixel     300 x 250 Pixel 1010._
Wide Skyscraper** 160 x 260 Pixel ** 1290.–
Leaderboard NEWS 486 x 90 Pixel 320 x 75 Pixel 1090.–

electric-wow.ch Zugriffszahlen  
(monatlicher Durchschnitt im 2024)

Nutzer 9'638
Seitenaufrufe 32'308

Datenlieferung als gif (auch animiert), jpg, png, HTML5, Grösse max. 100Kb
*Für eine optimale Anzeige der Banner auf dem Mobile benötigen wir die aufgeführten Mobile Formate.
**wird in der Mobile–Version nicht dargestellt.

nicht rabattberechtigt Alle Preise in CHF exkl. MwSt. Preisänderungen bleiben vorbehalten.
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Allgemeine Geschäftsbedingungen
Allgemeine Geschäftsbedingungen der A&W Verlag AG (nachfol-
gend kurz «Verlag» genannt)
1.	 Anwendungsbereich

Die vorliegende AGB betreffen alle Beziehungen zwischen der 
A&W Verlag AG sowie den Nutzerinnen und Nutzern (nachfol-
gend «Nutzer») des A&W Verlag AG (nachfolgend «Verlag»), 
insbesondere dessen Printmedien, Webportale, mobilen Appli-
kationen sowie eigene Dienstleistungen und Produkten also 
auch von Dritten, welche vom Anbieter angeboten werden 
(nachfolgend «Produkte»). 
Mit der Nutzung der Produkte akzeptiert der Nutzer die vorlie-
genden AGB und verpflichtet sich, diese einzuhalten. Die AGB 
sind Bestandteil jedes abgeschlossenen Vertrages zwischen 
dem Nutzer und dem Anbieter, sofern keine abweichende Ver-
einbarung getroffen wird. Von den vorliegenden AGB abwei-
chende Bestimmungen oder Vorgaben eines Nutzers haben 
keine Geltung, sofern keine schriftliche Zustimmung des An-
bieters vorliegt.
Die vorliegenden AGB sind für sämtliche Nutzer der Produkte 
verbindlich. Konkret:
•	 alle Nutzer der A&W Verlag Homepages, welche die frei zu-

gänglichen, nicht registrierungs- und/oder kostenpflichtigen 
Angebote des Verlages nutzen;

•	 registrierte Nutzer der A&W Verlag Homepages, welche 
kostenlose Online-Angebote des Verlages nutzen;

•	 registrierte Nutzer der A&W Verlag Homepages, welche 
kostenpflichtige Angebote des Verlages nutzen.

•	 Zur Nutzung der registrierungspflichtigen kostenlosen oder 
kostenpflichtigen Online-Angebote muss sich der Nutzer 
online anmelden.

2.	 Allgemeines
Durch Aufgabe eines Inserates, Mengenabschlusses oder 
Wiederholungsauftrages schliesst der Inserent – schriftlich 
oder mündlich – mit dem Verlag einen Insertionsvertrag ab. Für 
das Vertragsverhältnis gelten – in Ergänzung der Vorschriften 
des Schweizerischen Obligationenrechts (OR) Art. 363 ff. über 
den Werkvertrag – die nachstehenden, für beide Partner ver-
bindlichen Geschäftsbedingungen. Sie sollen die reibungslose 
und freundschaftliche Abwicklung der Geschäftsbeziehungen 
sicherstellen. Die Insertionsbedingungen gelten für sämtliche 
Inseratedispositionen mit dem Verlag.

3.	 Inhalt der Inserate
Für den Inhalt der Inserate zeichnet der Auftraggeber verant-
wortlich. Der Verlag lehnt jegliche Haftung über deren Inhalt 
ab und behält sich vor, Aufträge bei Vorliegen gewichtiger 
Gründe (gesetzwidrige, offensichtlich irreführende, unwahre 
oder gegen die guten Sitten verstossende Angaben im Inserat) 
abzulehnen. Inserate, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als solche erkennbar sind, werden vom Verlag mit 
dem Vermerk «Inserat» kenntlich gemacht. 

4.	 Gegendarstellungsrecht
Für den Inhalt der Anzeigen übernimmt der Auftraggeber die 
vollumfängliche Verantwortung gegenüber Verlag, Behörden 
und Leserschaft. Der Auftraggeber ist dabei für die Einhaltung 
der einschlägigen gesetzlichen Bestimmungen sowie für die 
Beachtung der Richtlinien der «Kommission für Lauterkeit in der 
Werbung» verantwortlich. Er erstattet dem Verlag alle Kosten 
für allfällige Gegendarstellungen, ferner alle Kosten, die dem 
Verlag aus rechtlichen Auseinandersetzungen über Anzeigen 
bzw. Sonderinsertionsformen (Beilagen, Beihefter etc.) entste-
hen. Der Verlag ist befugt, Begehren, die er für berechtigt hält, 
anzuerkennen und dem Inserenten die Kosten zu belasten.

5.	 Haftung
Der Anbieter lehnt jede Haftung für die von den Nutzern selbst 
erstellten Inhalte ab. Die vom Anbieter publizierten Inhalte sind 
mit grosser Sorgfalt erstellt. Dennoch können Richtigkeit, Voll-
ständigkeit und Aktualität der Produkte nicht garantiert werden. 
Der Anbieter lehnt hierfür jegliche Haftung ab. Der Auftragge-
ber/Inserent verpflichtet sich unter Vorbehalt des eidgenössi-
schen und kantonalen Prozessrechts, auf erstes Verlangen des 
Verlages hin, allfällige wettbewerbs-, zivil- oder strafrechtliche 
Verfahren und damit verbundene Verhandlungen mit Drittper-
sonen, welche im Zusammenhang mit dem Auftrag stehen, auf 
eigene Kosten und auf eigenes Risiko zu übernehmen. Der 
Verlag, seine Organe, Angestellten und sein Hilfspersonal sind 
vom Auftraggeber in jedem Fall von sämtlichen Ansprüchen 
Dritter freizustellen und der Auftraggeber steht für den Prozes-
sausgang oder das Verhandlungsergebnis vollumfänglich ein.

6.	 Ausgabe- & Platzierungswünsche
Für die Aufnahme von Inseraten und Beilagen in bestimmten 
Ausgaben wird keine Gewähr geleistet. Platzierungsvorschrif-
ten und -wünsche werden nach Möglichkeit berücksichtigt, 

können aber nicht garantiert werden. Nicht eingehaltene Plat-
zierungsvorschriften berechtigen zu keinen Preisnachlässen. 
Wo ein Platzierungszuschlag vorgesehen ist, entfällt dieser 
automatisch, wenn die Vorschrift nicht eingehalten werden 
konnte. Das Nichterscheinen eines Inserates sowie die Platzie-
rung an einer anderen Stelle oder in einer anderen Ausgabe 
berechtigen nicht zur Geltendmachung irgendwelcher Scha-
denersatzansprüche. Konkurrenzausschluss ist nicht möglich.

7.	 Redaktionelle Beiträge in Zusammenhang mit Inseraten
Abmachungen, welche das gleichzeitige Erscheinen von An-
zeigen mit bestimmten redaktionellen Beiträgen betreffen, 
sind grundsätzlich unverbindlich. Deren Nichteinhalten be-
rechtigt weder zu kostenlosen Wiederholungen der Anzeigen 
oder des betreffenden redaktionellen Beitrages noch zu Preis-
nachlässen. Der Verlag hat das Recht, Inserate und Beilagen 
ohne Angabe von Gründen abzulehnen. Veröffentlichungen im 
Textteil können bei Aufgabe von Inseraten nicht zur Bedingung 
gemacht werden.

8.	 Drucktechnische Mängel / Druckfehler
Der Verlag verbürgt sich nur dann für eine drucktechnisch ein-
wandfreie Wiedergabe der Inserate, wenn der Auftraggeber 
einwandfreie und geeignete Druckunterlagen zur Verfügung 
stellt (Dias, Fotos, Bilddaten, Textlayoutdaten etc.). Namentlich 
für Druckunterlagen mit zu feinem Raster, zu feinen Linien, 
zu kleiner Schrift etc. wird jegliche Haftung abgelehnt. Bei 
Druckfehlern oder -mängeln ist der Verlag nur dann zu einer 
Ersatzleistung verpflichtet, wenn die Textentstellung absolut 
sinnstörend oder irreführend ist oder wenn die Werbewirkung 
wesentlich beeinträchtigt ist. Kleine Fehler, gestalterische Ab-
weichungen, Differenzen von Farbnuancen und mangelhafter 
Abdruck eines Inserates berechtigen dagegen zu keinem Er-
satzanspruch. Ebenso wenig kann für fehlerhafte Codezeichen 
in Inseraten Ersatz geleistet werden.

9.	 Druckvorlagen 
Druckvorlagen müssen digital per E-Mail an den Verlag ein-
gereicht werden. Jede Haftung für die Aufbewahrung von 
Druckunterlagen wird abgelehnt. Kosten für Anpassung und 
Ergänzung von eingereichten Druckvorlagen gehen zu Lasten 
des Auftraggebers. Der Verlag kann vom Auftraggeber nicht 
dazu verpflichtet werden, vorhandene Anzeigenvorlagen zu 
verändern.

10.	 Probeabzüge / Belegexemplare
Ein Gut-zum-Druck für Anzeigen wird nur auf ausdrücklichen 
Wunsch des Auftraggebers per Mail als PDF zugestellt. Der 
Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Werden diese bis zum vor-
geschriebenen Termin nicht an den Verlag retourniert, gilt der 
Abzug als vom Auftraggeber genehmigt und die Anzeige geht 
unverändert in Druck. 

11.	 Anlieferung 
Der Auftraggeber verpflichtet sich, mit seinem Anzeigenauf-
trag, seine Druckvorlagen gemäss Vorgaben des Verlages 
zum vereinbarten Termin, spätestens bis zum Druckunterlagen-
schluss einzureichen. Werden diese bis zum vorgeschriebenen 
Termin nicht an den Verlag retourniert, gilt der Abzug als vom 
Auftraggeber genehmigt und die Anzeige geht unverändert in 
Druck.

12.	 Insertionstarife / Tarifänderung
Es gelten die jeweils gültigen Insertionstarife sowie die Rabatte, 
zuzüglich MwSt. Bei allfälligen Preisaufschlägen während der 
Laufzeit des Abschlusses findet sofort und automatisch der 
neue Insertionstarif Anwendung (allfällige Änderungen der 
Preise, der Rabatte und des MwSt.-Satzes). Der Inserent hat 
aber das Recht, innerhalb von zwei Wochen seit Bekanntgabe 
des neuen Preises vom Vertrag zurückzutreten. In diesem Falle 
hat er nur das Anrecht auf den Rabatt, der gemäss Rabattskala 
der effektiv abgenommenen Menge entspricht.

13.	 Preisnachlässe
Jeder Mengenabschluss (Mengenstaffel) ist nur für Inserate 
eines einzigen Inserenten bestimmt, auch wenn verschiedene 
Inserenten der gleichen Dachorganisation (Holding etc.) an-
gehören oder sonst wie wirtschaftlich verflochten sind. Bei 
der Volumenstaffelung gewährt der Verlag den Preisnachlass 
auch titelübergreifend, sofern eindeutig ersichtlich ist, dass 
der Abschluss des Inserenten aus einem einzigen Auftrag 
stammt. Bei der Volumenstaffelung kann das Sujet und das 
Seitenformat jederzeit geändert werden, allerdings muss die 
Ankündigung der Sujet- und Formatänderung bis zum Anzei-
genschluss schriftlich vom Auftraggeber erfolgen, ansonsten 
berücksichtigt der Verlag automatisch das Sujet und das For-
mat der letzten Ausgabe. Die Druckunterlagen müssen bis zum 

Hochwertige Drucksachen zu TOP Preisen!

210 x 297 mm
1-seitig, 4-farbig
90 g/m2 im Offset
1000 Stück ab CHF 109.–
2500 Stück ab CHF 129.–
5000 Stück ab CHF 199.–

Standardformat 85 x 55 mm
1-seitig, 4-farbig, 350 g/m2, glänzend
500 Stück ab CHF 49.–
1000 Stück ab CHF 69.–

Leinen LUXUCORE
2-seitig, 4-farbig, 750 g/m2

250 Stück ab CHF 350.–

Edel gerippt  
2-seitig, 4-farbig, 350 g/m2, matt
500 Stück ab CHF 189.–

50 Blatt A5 
148 x 210 mm
1-seitig, 4-farbig
90 g/m2 im Offset
100 Stück ab CHF 249.–
50 Blatt A4
210 x 297 mm
100 Stück ab CHF 415.–

Preise: bei druckfertig gelieferten Daten in CHF, zzgl. MwSt., 
Verpackung und Porto. Lieferfrist: 5–15 Arbeitstage nach Erhalt 
der Bestellung. Bezahlung: 10 Tage netto, weitere Produkte auf 
Anfrage. Preisänderungen bleiben vorbehalten. Gestaltung 
& Grafik: Auf Wunsch gestalten wir gerne Ihre Drucksachen. 
Preise für Redaktion und Gestaltung auf Anfrage.

Ob Emblem, Shopper, Roll-Up, Broschüre, 
Visitenkarte, Prospekt oder Briefpapier 
– gerne kümmern wir uns auch vom 
redaktionellen Konzept bis hin zur 
Gestaltung um alles!

Bestellen Sie bei uns Ihre individualisierten
Promo-Artikel zu einmalig günstigen Konditionen!
Verleihen Sie Ihren Textilien mit Ihrem Logo, einem Motiv  
oder Namen durch Veredelung eine ganz persönliche Note.

Entdecken Sie 
unsere riesige 
Auswahl an 
Werbeartikeln

A5 148 x 210 mm
2-seitig, 4-farbig 
350 g/m2, glänzend
1000 Stück ab CHF 139.–
2500 Stück ab CHF 249.–

A4 210 x 297 mm
2-seitig, 4-farbig 
170 g/m2, glänzend
1000 Stück ab CHF 139.–

A3 Format offen 420 x 297 mm
4-seitig, 4-farbig, 1 Bruchfalz
170 g/m2, glänzend
500 Stück ab CHF 199.–
2000 Stück ab CHF 359.–

Rufen Sie uns an! 
Giuseppe Cucchiara und Juan Doval beraten Sie gerne:  
T +41 43 499 18 60 oder E-Mail: gcu@awverlag.ch / jd@awverlag.ch

ab CHF 109.–
BRIEFPAPIER

ab CHF 49.–
VISITENKARTEN

ab CHF 139.–
FLYER

ab CHF 479.–
BRIEFUMSCHLÄGE

ab CHF 249.–
SCHREIBBLÖCKE

C5 162 x 229 mm, Fenster links oder rechts
1-seitig, 4-farbig, 100 g/m2 im Offset
1000 Stück ab CHF 479.–
2500 Stück ab CHF 645.–

C4 229 x 324 mm, Fenster links oder rechts
1-seitig, 4-farbig, 100 g/m2 im Offset
1000 Stück ab CHF 599.–
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Druckunterlagenschluss beim Verlag eingetroffen sein. Bei der 
Volumenstaffelung wird der Preisnachlass auf das Budget der 
einzelnen Titel berechnet. Die Malstaffelung bezieht sich auf 
Aufträge, die sich wiederholen, d. h. Sujet und Format können 
in den einzelnen Wiederholungen nicht geändert werden. Bei 
Wiederholungsaufträgen wird der Preisnachlass nicht titelüber-
greifend gewährt.

14.	 Laufdauer
Insertionsaufträge sind innerhalb der vereinbarten Frist abzu-
nehmen. Die Laufzeit von Abschlüssen dauert, sofern nichts 
anderes schriftlich vereinbart wird, 1 Jahr und beginnt mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige.

15.	 Laufzeit Heft-Abo
Die Abo-Laufzeit beträgt nach Abschluss 1 Jahr. Das Abo ver-
längert sich automatisch um ein weiteres Jahr. Die Kündigungs-
frist beträgt 3 Monate vor Ablaufzeit.

16.	 Zahlungsverzug
Bei Zahlungsverzug oder ungenügenden Krediturteilen kann 
der Verlag unter Benachrichtigung des Bestellers die Inserate 
ausschalten und Vorauszahlung verlangen. Hierdurch wird die 
Abnahmezeit nicht verlängert. Bei Nachlassverträgen und Kon-
kursen wird der gesamte vertragliche Rabatt hinfällig.

17.	 Beanstandungen irgendwelcher Art
Beanstandungen irgendwelcher Art sind innert 10 Tagen nach 
Erscheinen und bei Rechnungen innert der gleichen Frist 
schriftlich nach Zustellung anzubringen.

18.	 Zahlungsfrist 
Die Zahlungsfrist beträgt 30 Tage nach Erhalt der Rechnung. 
Alle Preise verstehen sich netto exklusive Mehrwertsteuer. Än-
derungen der gültigen Tarife bleiben vorbehalten und gelten 
auch für laufende Aufträge und Abschlüsse.

19.	 Unterbrechnung 
Eine allfällige Unterbrechung der Erscheinung aller Verlagspro-
dukte (inkl. online) entbindet nicht von der Vertragserfüllung. 
Es verlängern sich alle betroffenen Fristen entsprechend. Die 
Forderung von Schadenersatz ist ausgeschlossen.

20.	 Beraterkomission  
Bei Auftragsabwicklung über eine anerkannte Werbe- bzw. 
Mediaagentur wird eine Beraterkomission (BK) in Höhe von 
maximal 10% gewährt.

21.	 Höhere Gewalt 
Im Falle höherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfül-
lung von Aufträgen und Leistung von Schadenersatz durch den 
Verlag. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz für nicht 
veröffentlichte oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen 
gewährleistet.

22.	 Gerichtsstand
Erfüllungsort und Gerichtsstand ist Dietikon (Schweiz). Es gilt 
das Schweizer Recht.
Die vorliegenden Geschäftsbestimmungen sind überarbeitet 
und gelten für alle Erscheinungen nach dem 01.10.2023.
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