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Änderungen vorbehalten

THEMENPLAN 2025

Ausgabe Monat Anzeigen- und  
Druckunterlagenschluss Erscheinung ab AUTO&Carrosserie  

Themenvorschau

1 März Mittwoch,  
12. Februar 2025

Donnerstag,  
13. März 2025

Lackieranlagen und 
Lacktrends

2 Juni Montag,  
12. Mai 2025

Dienstag,  
10. Juni 2025

Carrosseriereparatur und 
Spot Repair, Maschinen, 
Werkzeuge und Zubehör,

3 Oktober Dienstag,  
9. September 2025

Donnerstag,  
9. Oktober 2025 Digitalisierung und Software

4 Dezember Mittwoch,  
12. November 2025

Donnerstag, 
11. Dezember 2025

Aus- und Weiterbildung 
Felgenreparatur

In jeder Ausgabe: Fachwissen für den Nachwuchslackierer 
2 Seiten News in jeder weiteren AUTO&Wirtschaft Ausgabe
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ANZEIGENFORMATE

2./3./4. Umschlagseite
–

S:  - /-
R:  210 x 297 mm

Titelseite
–

S:  - /-
R:  152,5 x 230 mm

2/1 Seite Panorama

S:  - /- 
R:  420 x 297 mm

1/3 Seite
quer

S:  186 x 84,5 mm
R:  210 x 103 mm

1/4 Seite
quer

S:  186 x 61 mm
R:  210 x 81 mm

1/3 Seite
hoch

S:  59,5 x 260 mm
R:  69,5 x 297 mm

S: Satzspiegelformat
R: Randabfallend + 3 mm Beschnitt

1/8 Seite Panorama
quer

S:  372 x 28 mm
R:  420 x 48 mm

1/4 Seite
hoch

S:  44 x 260 mm
R:  54 x 297 mm



A&W Mediadaten 2025   7

2./3./4. Umschlagseite
–

S:  - /-
R:  210 x 297 mm

1/1 Seite
–

S:  186 x 260 mm
R:  210 x 297 mm

1/2 Seite
quer

S:  186 x 126 mm
R:  210 x 144,5 mm

1/2 Seite
hoch

S:  91 x 260 mm
R:  101 x 297 mm

ANZEIGENFORMATE

1/8 Seite
–

S:   91 x 61 mm
R:   - /-

S: Satzspiegelformat
R: Randabfallend + 3 mm Beschnitt

1/4 Seite
–

S:  91 x 125,5 mm
R: - /-

1/8 Seite
quer

S:  186 x 28 mm
R:  210 x 48 mm

1/2 Seite Panorama
quer

S:  392 x 126 mm
R:  420 x 144.5 mm

Technische Daten
Druckverfahren
Offset, 4c Euroskala, 60er-Raster
Papier:
Umschlag 170 g/m2,  
glänzend, gestrichen, weiss
Inhalt 100 g/m2, glänzend,  
gestrichen, weiss
ISO Coated V2 300

Format:
Heftformat: 210 x 297 mm
Randabfallend: 210 x 297 mm
Satzspiegel: 186 x 260 mm
Beschnitt
Randabfallende Anzeigen auf 
allen Seiten mindestens 3 mm 
über das Heftformat
DM-Lieferadresse:
ap@awverlag.ch

Für die Richtigkeit und Voll-
ständigkeit von übermittelten 
elektronischen Daten kann keine 
Verantwortung übernommen 
werden. Es gelten die 
allgemeinen Geschäfts   be-
dingungen der A&W Verlag AG. 
Einzusehen unter:  
www.auto-wirtschaft.ch
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Last-minute-Anzeigen
Auch nach Anzeigenschluss 
besteht – in begrenzter Anzahl 
– noch die Möglichkeit für 
Schaltungen. Kontaktieren 
Sie uns!

Alle Preise in CHF exkl. MwSt.
Preisänderungen bleiben 
vorbehalten

AUTO&Wirtschaft
Format 4-farbig randabfallend/Satzspiegel

Erste 1 / 1 Seite 4850.–
1 / 1 Seite 4530.– 
1 / 2 Seite 2585.– 

1/2 Seite Panorama 5170.– 
1 / 3 Seite 1760.– 
1 / 4 Seite 1350.– 

1 / 4 Seite - Editorial 1635.– 
1 / 4 Seite Panorama 2700.–

1 / 4 Seite Panorama Inhalt 2995.–
1 / 8 Seite 705.– 

1 / 8 Seite Panorama 1410.–
Bezugsquellen 59 x 50 mm** 229.–

Titelseite* 5290.–
2. + 3. US 4885.–

4. US 5080.–
2 / 1 Seite 6940.–

Jobbörse Print & Online
Format SW

1 / 4 Seite + Online 600.–
1 / 2 Seite + Online 1010.–

AUTO&Carrosserie Deutsch
Format 4-farbig randabfallend/Satzspiegel

Erste 1 / 1 Seite 3670.–
1 / 1 Seite 3315.– 
1 / 2 Seite 1750.– 
1 / 3 Seite 1220.– 
1 / 4 Seite 945.– 

1 / 4 Seite - Editorial 1225.– 
1 / 4 Seite Panorama 1890.–
1 / 4 Seite Panorama 

Inhalt 2195.–

1 / 8 Seite 480.– 
1 / 8 Seite Panorama 950.–

Bezugsquellen 59 x 50 
mm 230.–

Titelseite* 4280.– 
2. + 3. US 3700.– 

4. US 3860.– 
2 / 1 Seite 5660.–

ANZEIGENPREISE

Beilagen*:
Lose eingesteckte oder 
aufgelegte Drucksachen
2–4 Seiten ................CHF 5090.– 
6–8 Seiten ................CHF 5865.– 
10–16 Seiten .............CHF 6320.– 

Beihefter*:
Beihefter sind fest mit der 
Zeitschrift verbundene 
Drucksachen
2–4 Seiten ................CHF 5500.– 
6–8 Seiten ...............CHF 5865.–

**Platzierung bei AUTO&Technik

Anlieferung von Beilagen und 
Beiheftern:
Termine und Versandanschrift  
auf Anfrage.
Vor Auftragsausführung 
ist spätestens eine Woche 
vor Anzeigenschluss ein 
verbindliches Muster vorzulegen.

*nicht rabattberechtigt
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Jobbörse Print & Online
Format SW

1 / 4 Seite + Online 400.–
1 / 2 Seite + Online 805.–

Wiederholungsrabatt
Bis maximale Grösse  
einer 1/4-Seite
3 x ............................................... 5 %
5 x ..............................................10 %
10 x ............................................15 %

Umsatzrabatt
Ab Grösse einer 1/3-Seite
ab CHF   5’000.– .................8.0 %
ab CHF 10’000.–..................9.0 %
ab CHF 15’000.– ................ 10.0 %
ab CHF 20’000.– .............. 12.5 %
ab CHF 25’000.–............... 15.0 %
ab CHF 30’000.– ................ 17.5 %
ab CHF 35’000.– .............. 20.0 %

 Alle Preise in CHF exkl. MwSt.
Preisänderungen bleiben vorbehalten

AUTO&Economie
Format 4-farbig randabfallend/Satzspiegel

Erste 1 / 1 Seite 2095.–
1 / 1 Seite 1815.– 
1 / 2 Seite 995.– 
1 / 3 Seite 695.– 
1 / 4 Seite 530.– 

1 / 4 Seite - Editorial 805.– 
1/4 Seite Panorama 1055.–

1 / 4 Seite Panorama 
Inhalt 1360.–

1 / 8 Seite 285.– 
1 / 8 Seite Panorama 570.–

Titelseite* 2350.– 
2. + 3. US 2140.– 

4. US 2195.– 
2 / 1 Seite 2905.–

AUTO&Carrosserie Französisch
Format 4-farbig randabfallend/Satzspiegel

1 / 1 Seite 1730.– 
1 / 2 Seite 945.– 
1 / 3 Seite 665.– 
1 / 4 Seite 505.– 
1 / 8 Seite 275.– 
2 / 1 Seite 2805.–

ANZEIGENPREISE / RABATTE UND ZUSCHLÄGE / TECHNISCHE DATEN

Beilagen*:
Lose eingesteckte oder aufgelegte Drucksachen
2–4 Seiten ....................................................................................CHF 2030.–
6–8 Seiten .................................................................................... CHF 2335.–
10–16 Seiten .................................................................................CHF 2850.– 

Beihefter*:
Beihefter sind fest mit der Zeitschrift verbundene Drucksachen
2–4 Seiten ....................................................................................CHF 2200.– 
6–8 Seiten ....................................................................................CHF 2300.–

Beraterkommission  
auf Netto-Umsatz ..................10 %

Spezielle  
Platzierungswünsche ...... +20 %

Kosten Grafik
Preis pro Arbeitsstunde
Textbearbeitung ..........CHF 140.–
Bildbearbeitung ..........CHF 140.–
Grafik .............................CHF 140.–

Kosten Scans
Preis pro Bild
Scans .............................. CHF 70.–

Kosten Überstzung D/F
Preis pro Seite ............CHF 390.–

*nicht rabattberechtigt
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PROFESSIONELLE ANHÄNGER FÜR DEN FAHRZEUGTRANSPORT 
 

D
er FITZEL EUROTRANS 
ist ein exklusiver AluAn
hänger für den professio
nellen Fahrzeugtransport 

mit bis zu 2.9 t Nutzlast und Selbst
kippmechanismus. Die niedrige La
dehöhe ab 580 mm, die Pendelach
se mit Einzelradaufhängung, Las
tenausgleich und breiter Bereifung 
sorgen für höchste Fahrsicherheit. 
Der FTK von UNSINN ist ein vielsei
tiger, formschöner Transportanhän
ger mit stabilem LängsträgerFahrge
stell, ThermoSandwichAufbau mit 
beschichtetem Alublech, praktischen 
Seitentüren, flachem Auffahrwinkel 

HRB Heinemann AG, 8155 Nassenwil
044 851 80 80, info@hrbanhaenger.ch
www.hrbanhaenger.ch

und integriertem Zurrsystem. Er ist 
in individuellen Sondergrössen und 
Ausstattungsvarianten realisierbar.

FIESTA DESINFECT CARE – SCHÜTZT UND PFLEGT  
MIT ALPENDUFT 

O
ptimal für unterwegs: Ob 
auf Reisen, beim Pendeln 
oder im Beruf – FIESTA  
Desinfect Care bietet 

Schutz und Sicherheit im Alltag. Das 
hochwertige Händedesinfektionsmit
tel ist attraktiv und praktisch verpackt. 
Es findet einfach Platz in Jacken, Ho
sen oder Handtaschen, duftet ange
nehm nach Alpenfrische und schützt 
die Haut vor Austrocknen. Das in der 
Schweiz hergestellte FIESTA Desin
fect Care ist vom BAG zugelassen. 
Mit dem praktischen Verkaufsdisplay 
ermöglichen Sie Ihren Kunden einen 
attraktiven Zusatzkauf an Ihrer Theke. www.fripoo.ch

MIT DEM RMA PLANUNGSBOARD ALLES IM GRIFF 
 

M
it der neusten Version 
des RMA Planungsboard 
haben Garagen alle Auf
träge und Arbeitsschritte 

mit einem Blick im Griff. Ist der Auf
trag verplant, sind keine weiteren zu
sätzlichen Eingaben notwendig, um 
die Aufträge und Arbeitsschritte in 
Echtzeit zu verfolgen. Mit dem DMS/
BMS VIS/VCS, der digitalen Werkstatt
karte MOW, der Zeiterfassung und 
dem Werkstattplaner verfügen Auto
häuser über die komplette Lösung 
zur effizienten administrativen und 
organisatorischen Abwicklung ihrer 
Reparaturaufträge.

GCS Schweiz AG
Web: https://rma.gcsag.ch
E-Mail: info@gcsag.ch

SHOWROOM FÜR IHRE PRODUKTE-PRÄSENTATION 
 

M
it einem Text von 
circa 500 Zeichen und 
einem Bild können 
Sie den Lesern von 

AUTO&Wirtschaft an dieser Stelle 
ein Produkt aus Ihrem Sortiment 
präsentieren. Eine Neuheit, Sonder
angebote oder was immer Sie kurz 
und prägnant vorstellen wollen, fin
det in der Rubrik «Produkte» seinen 
angemessenen Platz und entspre
chende Aufmerksamkeit – für nur  
280 Franken erreicht Ihre Meldung 
mit der Leserschaft der AUTO&Wirt
schaft die Entscheidungsträger in  
der Schweizer Automobilbranche.

Kontaktieren Sie uns! Juan Doval 
 berät Sie gerne: 076 364 38 41 oder 
E-Mail: jd@awverlag.ch

DIE NEUE POLSTER-/SITZREINIGUNGS- 
MASCHINE «FT-EX 7 I» VON FORTEC  

D
ie FortecReinigungsmaschi
ne ist passend für das Auto
gewerbe, Taxi sowie auch 
Busbetriebe konzipiert und 

besticht nicht nur durch ihre Optik, 
sondern erzielt ein hohes Mass an 
Sauberkeit. Ausserdem ist sie leicht zu 
transportieren und optional mit umfas
sendem Zubehör erhältlich. Die Ma
schine eignet sich hervorragend zum 
Reinigen, Waschen und  Trocknen al
ler Arten von Stoffmaterialien wie et
wa Sitzbezüge. Stark und verlässlich 
– ein kompaktes Modell, welches 
durch seine ausgezeichnete Qualität 
für eine gründliche Reinigung sorgt.

Karl Ernst AG, Industriestrasse 3
8952 Schlieren, 044 271 15 85
www.KarlErnstAG.ch

ULTRASCHALL-RADWASCHMASCHINE 
TIRESONIC TWIN VON GASSNER AG 

M
it der Radwaschanlage 
Twin lässt sich der 
Reifenservice um ein 
gutes Stück wettbe

werbsfähiger machen und das in 
halber Zeit. Denn saubere Räder/
Felgen sind nicht nur eine wichtige 
Voraussetzung für die Gewichtsplat
zierung im stationären Radwuchten, 
sie sorgen vor allem für zufriedene 
Kunden und schaffen Kundenbin
dung. Die patentierte Technik von 
Twin arbeitet sehr gründlich und 
schnell: mit Ultraschall im gut 40 °C 
aufgeheizten WaschmittelTauchbad, 
ohne zusätzliche Verschmutzung 

Gassner AG / 8192 Zweidlen
044 867 02 78
www.gassnerag.ch

durch Plastikgranulat. Das Ergebnis 
sind rückstandslos saubere Räder 
und Felgen ohne Vor und Nachbe
handlung.

Puls-air: innovatives  
Heizgerät aus Österreich
Angelo Zeiter, Geschäftsführer des Fahrzeugcenter Goms im Kanton  
Wallis, beschreibt, wie er seit über sechs Jahren effizient und mit geringstem  
Aufwand seinen Werkstattbetrieb beheizt.

Seit 2016 ist Angelo Zeiter Geschäftsführer im 
Fahrzeugcenter Goms in Reckingen-Gluringen 
(VS). Mit seinen derzeit sechs Angestellten 
repariert und wartet Zeiter Fahrzeuge aller 
Marken. Ausserdem hat sich das Fahrzeug-
center auf Neu- und Gebrauchtwagenverkauf 
sowie auf Fahrzeugaufbereitung, Klimaser-
vice, Diagnose und Oldtimerrestaurationen 
spezialisiert. Bei der Übernahme 2016 baute 
Zeiter den Betrieb komplett neu auf und 
begab sich auf die Suche nach einer geeig-
neten Werkstattheizung. Im Internet wurde er 
schliesslich fündig.

Erfolgsheizung aus Österreich  
für Schweizer Betrieb
Nachdem Zeiter sich im Internet ausgiebig über 
das heizölbetriebene Heizgerät aus Österreich 
informiert hatte, überzeugte er sich noch bei 
einem Branchenkollegen von Puls-air und 
bestellte.

Kinderleichte Installation mit Plug-and-play
Puls-air wird auf einer Europalette angeliefert 
und ist in nur wenigen Schritten betriebsbereit. 
Zeiter stellte eine Verbindung zum bestehen-
den Heizöltank (via 8-mm-Kupferrohr) her und 
führte das Abgas (via 35-mm-Edelstahlrohr) 
über Dach ins Freie. 230 V Strom anstecken – 
fertig. Es ist kein zusätzlicher Kamin notwendig. 
Dank mitgeliefertem 20-Liter-Tank (hinten am 

Angelo Zeiter, Geschäftsführer des Fahrzeugcenter 
Goms, mit dem Puls-air-Heizgerät.

Der 2016 von Angelo Zeiter übernommene Betrieb repariert und wartet Fahrzeuge aller Art.

Gerät angebracht) ist das Heizgerät sofort 
einsatzbereit. Empfehlung: mit grösserem Tank 
verbinden.

Perfekte Wärmeverteilung durch 
 thermische Luftwalze
Das Ziel einer jeden Werkstattheizung soll 
es sein, dass dort Wärme erzeugt wird, wo 
gearbeitet wird. Meistens wird im Fussbo-
denbereich gearbeitet, und dort soll auch 
die Wärme sein. Die Puls-air-Heizung muss 
also auf dem Fussboden der zu beheizenden 
Räumlichkeit platziert werden. Die warme Luft 
verteilt sich folglich im Fussbodenbereich, 
steigt nach einer gewissen Zeit langsam auf, 
kühlt oben ein wenig ab und wird vorgewärmt 
wieder vom Heizgerät angesaugt. Dies nennt 
der Hersteller von Puls-air «eine sich langsam 
drehende thermische Luftwalze».

Vergleicht man dazu ein herkömmliches 
Deckengebläse, ist klar, dass dort die Wär-
meverteilung rein physikalisch schon nicht 
optimal sein kann. Es muss sogar zusätzlich 
Energie aufgewendet werden, um die warme 
Luft von der Decke in den Fussbodenbereich 
zu befördern. Effizienz sieht anders aus! Aus 
den genannten Gründen ist auch Angelo Zeiter 
sehr zufrieden mit der Wärmeverteilung in 
seiner Werkstatt.

Qualität «Made in Austria»
Bei Puls-air werden ausschliesslich Komponen-
ten aus Österreich und Deutschland verbaut. 
Die souveräne Qualität erwähnt auch Angelo 
Zeiter, dessen Gerät seit dem ersten Tag bis 
heute zuverlässig seinen Dienst verrichtet.

Patentierte Verbrennung aus der 
Raketenforschung
Im Heizgerät ist, wie der Name schon ahnen 
lässt, die pulsierende Verbrennung verbaut. 
Dabei entsteht eine schwingende Gassäule, 
welche 63-mal in der Sekunde die Richtung 
ändert. Bewegung gleich Wärme. Diese Wärme 
macht sich Puls-air seit über 30 Jahren zunutze, 
um Werkstätten und Hallen aller Grössen zu 
beheizen. Positiver Nebeneffekt: Die pulsie-
rende Verbrennung erreicht hervorragende 
Abgaswerte.

Die weiteren Vorteile der Puls-air-
Werkstatt- und -Hallenheizung:
* 97 % Wirkungsgrad
* Geringe Wartungskosten
* Perfekte Wärmeverteilung
* Made in Austria mit deutschen Komponenten

www.pulsair.net
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bei höchsten Drehzahlen ist nicht 
mehr wichtig, da die Elektromoto-
ren bei vielen Hybridschaltungen 
bei der Höchstgeschwindigkeit mit- 
helfen. Die österreichische AVL  
hat zusammen mit Mitsubishi einen 
2.5-l-Basismotor entwickelt. Das 
Originalaggregat im Mitsubishi 
Outlander PHEV wird von Mitsubi-
shi mit einem 2.4-l-Ottomotor mit 
indirekter Benzineinspritzung und 
Turboaufladung angeboten (Bild 2). 
Für die maximale Systemleistung 
gibt Mitsubishi 165 kW an, diese 
versteht sich als Summe aller An-
triebsmotoren bei einer bestimm-
ten Geschwindigkeit oder jener 
Motordrehzahl, welche bei dieser 
Geschwindigkeit anliegt. Somit 
wird hier auch die Übersetzung 
eine wichtige Rolle spielen. Der 
Mitsubishi-Verbrennungsmotor 
gibt seine maximale Leistung bei 
bescheidenen 4500/min ab. Dies 
hat einerseits damit zu tun, dass 
er so auf einen höheren Wirkungs-
grad optimiert werden kann, und 
andererseits bringen ihm höhere 
Drehzahlen nichts, wenn er kein 
Getriebe hat, um die Raddrehzahlen 
im gewünschten Bereich zu halten.

Die AVL hat den 2.5-l-Motor in der 
Zwischenzeit auf einen Wirkungs-
grad >45 % weiterentwickelt. Dabei 
liefert er bei 4600/min 146 kW und 
bei 2500/min 300 Nm. Der Motor 
wurde in AUTO&Technik 4/2024 
ausführlich beschrieben.

Honda-Motor
Auch der Verbrennungsmotor von 
Honda wurde den Anforderungen 
im Hybridfahrzeug genau angepasst 
und kann demzufolge auch als 
dedizierter Verbrennungsmotor an-
gesehen werden. Der Vierzylinder-
Benzinmotor hat einen Hubraum 
von 1993  cm3 und ist mit 13.9 : 1 
hoch verdichtet. Hondatypisch ist 
der Vierventilmotor einlassseitig mit 
VTEC (Variable Valve Timing And 
Lift Electronic Control) ausgerüstet. 
Die beiden Nockenformen sind 
einerseits auf hohe Lasten und 
andererseits auf hohe Effizienz 

Honda, Mitsubishi, aber auch Renault und Nissan bieten seriell-parallele Hybridsysteme an.  
Der österreichische Entwicklungsdienstleister AVL entwickelt auf dieser Basis gar dedizierte  
Verbrennungsmotoren mit höchsten Wirkungsgraden. Es bleibt zu hoffen, dass diese interessanten 
hybriden Fahrzeuge nicht aus politischen Gründen von den Strassen verschwinden müssen.
Text: Andreas Lerch | Bilder: Honda, Mitsubishi, Lerch

SERIELL, PARALLEL ODER BEIDES?
Hybridantrieb

Bild 1. Der Honda Jazz weist einen ähnlichen Hybridantrieb auf wie der Honda CR-V oder der Mitsubishi Outlander.  
Der seriell-parallele Antrieb lässt sich elektronisch sehr weitläufig beeinflussen und kann damit mit einem sehr geringen  
Energieverbrauch betrieben werden.

D
er erste Grossserien-Hy-
bridantrieb, welcher vor 
bald 30 Jahren im Toyota 
Prius in der Schweiz ein-

geführt worden ist, hat den Weg 
zu einem grossen hybriden Netz 
gewiesen, welches heute in die 
drei Hauptgruppen seriell, parallel 
und leistungsverzweigt unterteilt 
wird. Gerade im parallelen Teil gibt 
es noch einmal Unterteilungen von 
P0 bis P5. Seit einiger Zeit werden 
auch die seriellen und die parallelen 
Hybridarten miteinander verknüpft, 
und bei entsprechend cleverer Soft-
ware können damit beeindruckende 
Ergebnisse erzielt werden. Honda, 
Mitsubishi, aber auch Renault und 
Nissan bearbeiten dieses hybride 

Hybridsteuerungen unterscheiden 
sich die Antriebsarten aber we- 
sentlich.

Verbrennungsmotoren
Die Verbrennungsmotoren werden 
in der Regel als dedizierte Ver- 
brennungsmotoren entwickelt oder 
zumindest für die häufig auftre-
tenden Betriebspunkte optimiert. 
Das Anfahren passiert in jedem Fall 
elektrisch, deshalb ist das Lowend-
Torque der Motoren kein Thema 
mehr. Die Motoren müssen im 
mittleren Drehzahlbereich auf einen 
möglichst geringen spezifischen 
Verbrauch getrimmt werden, was 
einem hohen Wirkungsgrad ent-
spricht. Auch die maximale Leistung 

Entwicklungsfeld intensiv. Während 
Honda und Mitsubishi mit einem 
einstufigen, festen Getriebe arbeiten, 
werden bei Renault und Nissan 
mehrstufige, automatisch schalten-
de, dedizierte Getriebe eingebaut 
(AUTO&Technik 5/2021).

Aufbau
Die grundlegende Eigenschaft von 
Hybridantrieben ist, dass sie über 
zwei unabhängig voneinander arbei-
tende Energiewandler angetrieben 
werden. In der Regel weisen sie heu-
te einen verbrennungsmotorischen  
und einen elektrischen Antrieb auf. 
Über die mechanische Schaltung, 
die Getriebearten, die Verbindungen 
im Antriebsstrang und über die 

Mehr erfahren: 
www.autef.ch

Vom Kolbenmotor bis zum  
Elektroantrieb:
Umfassendes Know-how über konventionelle  
Antriebe und alternative Antriebe.

AUTEF GmbH 
Kreuzmatte 1D | 6260 Reiden 
062 758 59 00 | www.autef.ch

Jetzt Kontakt aufnehmen!
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optimiert. Zusätzlich können die 
Einlassnockenwellen mit einem 
E-VTC (Electronic Variable Timing 
Control) sehr schnell verdreht und 
damit die Öffnungszeiten verstellt 
werden. Damit wird der Atkin - 
son-Verbrennungsprozess reali-
siert,  welcher trotz des hohen 
Verdichtungsverhältnisses einen 
klopffreien Betrieb ermöglicht. Un-
terstützt wird die Verminderung der 
Klopfneigung durch ein gekühltes 
Abgasrückführungssystem.

Die Benzineinspritzung erfolgt 
mit maximal 350 bar direkt in den 
Zylinder. Deshalb wird der Motor 
mit einem Benzinpartikelfilter aus-
gerüstet. Die maximale Leistung 
von 109 kW erreicht der Motor bei 
6100/min und das maximale Dreh-
moment von 189 Nm bei 4500/min.  
Da der Motor leistungsmässig nicht 
voll ausgereizt worden ist, liegen 
die Verbrauchszahlen bei Best- 
punkten um 214  g/kWh und in 
einem grossen Muschelbereich im 
Betriebskennfeld bei 220 g/kWh auf 
einem sehr guten Niveau (Bild 4). 
Durch Lastpunktverschiebung wird 
im Betrieb versucht, den Verbren-
nungsmotor möglichst oft in diesem 
Bereich zu betreiben. Genau das 
wird bei einem Hybridfahrzeug ge- 
braucht, welches einen seriellen 
Modus aufweist.

Die Kühlwasserpumpe ist zudem 
elektrisch ausgeführt, damit der 
Verbrennungsmotor ins Thermoma-
nagementsystem integriert werden 
kann.

E-Motor und Übersetzung
Viele Hybridschaltungen kommen 
mit einer E-Maschine aus. Für den se-
riellen Hybrid ist es typisch, dass ein 
E-Motor und ein Generator arbeiten 
müssen. Bei Honda werden diese 
permanenterregt ausgeführt. Dabei 
werden die Permanentmagnete 
v-förmig vergraben, was zu einer 
gewissen Unterstützung durch die 
Reluktanz führt. Permanenterregte 
Motoren haben den Vorteil, dass sie 
bei niedrigen Drehzahlen bereits ho-
he Drehmomente abgeben können. 
Dafür müssen sie bei Leerlauf spezi-
ell geschaltet werden, da sie sonst 
sofort als Generatoren arbeiten. Bei 
Honda leistet der Antriebsmotor im 
Modell CR-V 135  kW (leider ohne 
Drehzahlangabe) und gibt ein Dreh-
moment von 335 Nm ab. Auch hier 
findet sich auf der Honda-Website 
keine Drehzahlangabe. Üblicherwei-
se wird das maximale Drehmoment 
ab Stillstand bis zu einer bestimmten 
Drehzahl (Grunddrehzahlbereich des 
Motors) aufrechterhalten. Die maxi- 
male Spannung am Motor liegt um 
700 V und er erreicht eine maximale 

Drehzahl von über 12’000/min, was ei-
ne Gesamtübersetzung von ungefähr 
7 : 1 zwischen dem E-Antriebsmotor 
und den Rädern erwarten lässt. Da 
auch der Verbrennungsmotor nur 
über eine einfache Übersetzung ver- 
fügt, dürfte diese ungefähr halb so 
gross sein wie jene des Elektromo-
tors (da die Maximaldrehzahl des 
Verbrennungsmotors auch nur die 
Hälfte der nmax des Elektromotors 
beträgt). Diesen geschätzten Daten 
decken sich mit der offiziellen An-
gabe, dass sich der direkte Antrieb 
des Verbrennungsmotors über die 
Kupplung auf den Achsantrieb ab ei-
ner Geschwindigkeit von ca. 75 km/h  
schalten lasse.

Betriebsmodi
Honda unterscheidet die drei (Haupt-)
Betriebsmodi Electric Drive, Hybrid 
Drive und Engine Drive (Bild 6).

Im Modus Electric Drive fährt das 
Fahrzeug völlig emissionslos rein 
elektrisch. Da die Hochvoltbatterien 
der Fahrzeuge über geringe Kapazitä-
ten verfügen, kann dieser Modus nur 
relativ kurz aufrechterhalten werden.

Der Modus Hybrid Drive stellt einen 
typischen seriellen Hybrid dar. Der 
Verbrennungsmotor treibt über eine 
einstufige Getriebeübersetzung den 
Generator an. Durch die Übersetzung 
wird die Drehzahl angehoben, was 
den Generator in einen besseren 
Wirkungsgradbereich führt. In der 
Steuerungselektronik wird entschie-
den, ob die gesamte elektrische 
Leistung direkt dem Antriebsmotor 
zugeführt wird oder ob ein Teil davon 
die Batterie laden soll. Es ist auch 
möglich, dass der Generator nur einen 
Teil der Fahrenergie liefert und der 
andere Teil der Batterie entnommen 
wird. Auf diese Art kann der Lastpunkt 

Mehr erfahren: 
www.autef.ch

Vom Kolbenmotor bis zum  
Elektroantrieb:
Umfassendes Know-how über konventionelle  
Antriebe und alternative Antriebe.

AUTEF GmbH 
Kreuzmatte 1D | 6260 Reiden 
062 758 59 00 | www.autef.ch

Jetzt Kontakt aufnehmen!

Bild 2. Der Antrieb des Mitsubishi Outlander am Genfer Automobilsalon 2019. 
Links der Verbrennungsmotor und rechts der E-Motor und der Generator.

Bild 3. Der schematische Aufbau des i-MMD-Hybridantriebs von Honda.  
1 dedizierter Verbrennungsmotor – 2 Antriebsmotor, E-Maschine – 3 Generator, E-
Maschine – 4 Kupplung – 5 Hochvoltbatterie – 6 einstufige Getriebeübersetzungen.
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THOMMEN-FURLER AG 
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Gebindegrössen (angeliefert oder abgeholt)

■ lose im Tankwagen (min. 2500 lt)
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AdBlue® by BASF
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DIE PASSENDE 
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BOPP Solutions AG
Industriestrasse 6  |  8305 Dietlikon  |  Schweiz

T +41 44 883 33 88  |  F +41 44 883 33 89
info@bopp-solutions.ch  |  www.bopp-solutions.ch

LÖSUNG FÜR IHRE 

RietstRasse 11 • CH-8317 tagelswangen

telefon +41(0)52 355 30 00 • telefax +41(0)52 355 30 01
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Stieger Software AG
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056 437 68 68
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AW-GUIDE DEUTSCH UND FRANZÖSISCH
DER AW-GUIDE IST DAS NACHSCHLAGEWERK FÜR DIE 
SCHWEIZER AUTOMOBILWIRTSCHAFT.
Für die Branche ist es wichtig, sich einen umfassenden Überblick 
über das breite Angebot in der Automobilwirtschaft machen zu 
können. Dabei hilft der AW-Guide, das einmalige Nachschlagewerk 
mit allen wichtigen Informationen für Geschäftsführer, Einkäufer 
und Entscheidungsträger. Damit ist der AW-Guide ein wertvoller 
Ratgeber bei wichtigen Investitionsentscheidungen. Der AW-Guide 
mit seinen verlässlichen News, Infos und Kontakten ist jeweils für 
1 Jahr gültig.

DIE KOMBINATION VON PRINT UND ONLINE
Der AW-Guide ist auch online jederzeit abrufbar, immer und 
überall; dabei bietet er noch mehr Funktionen und erschliesst 
neue Zielgruppen. Mit Ihrem Eintrag bieten Sie nicht nur mehr 
Informationen, Ihr Unternehmen wird auch schneller und 
einfacher gefunden.

IHRE VORTEILE AUF EINEN BLICK
• Werbung in einem hochwertigen Umfeld
• Verknüpfung Ihrer Anzeige
• Nachschlagewerk
• Zielgruppengenaue Ansprache mit hoher Reichweite
• Laufende Aktualisierung

DIE BRANCHEN IM ÜBERBLICK
• Importeure/Hersteller
• Versicherung/Garantieversicherung/Finanzierung
• Industrie/Teilehersteller
• Dienstleister
• Teilehandel/Werkstattkonzepte
• Werkstattausrüstung/Werkstatteinrichtung
• Reifen/Felgen/Tuning/Zubehör
• Waschanlagen/Tankstellen und Umwelttechnik
• Öl/Schmierstoffe
• IT-Lösungen/Onlinehandel 
• u.v.m.

Key facts

Erscheinung:  
Als Beilage zu A&W & A&E Juli + Aug
Erscheinungsweise: jährlich
Format: 210 x 297 mm
Auflage: Deutsch 8’500 Ex. / Französisch 2’700 Ex.
Sprachen: DE / FR

Ausgabe Monat Erscheinung ab

7 + 8
Juli + August  
DE & FR

Mittwoch,  
17. Juli 2025

AW Guide DE & FR - Abgabetermin 2025

Inklusive  

Online-Eintrag auf

awguide.ch
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FIRMENPORTRÄT

BELFA AG

Flughofstrasse 52 • CH-8152 Glattbrugg
Telefon +41 44 874 66 66 • www.belfa.ch

Offizieller PPG-Importeur

Seit über 60 Jahren steht die Belfa AG den Schweizer Carrossiers 
und Lackierern als professioneller Partner zur Seite. Mit unserem 
Team aus kompetenten Spezialisten und einem umfangreichen 
Produktsortiment sind wir in der Lage, für alle Ansprüche unse-
rer Kundschaft eine passende Lösung zu präsentieren. Eine 
Farbtondatenbank, die bis in die 50er-Jahre zurückgeht, und ein 
Ausbildungszentrum mit den modernsten IT-Ausrüstungen – das 
ist Belfa. Die Belfa AG ist ein Familienunternehmen, das heute in 
zweiter Generation von Beat Spillmann (Administration) und Rolf 
Egger (Technik) geführt wird. Als Generalimporteur der Autolack-
marke PPG liefern wir deren umfangreiches Produktsortiment 

an konventionellen (Deltron) und wasserbasierten (Envirobase) 
PW-Reparaturlinien sowie Nutzfahrzeug- (Delfleet) und Indust-
rieprodukten (Selemix). Dazu bieten wir ein umfangreiches Sor-
timent an Spezialfarben sowie alle zur Reparaturlackierung not-
wendigen Hilfsmittel an, von A wie Abdeckpapier bis Z wie Zink-
spray. Auch bei Planung und Umsetzung eines Umbaus sind wir 
die geeigneten Partner. Die Planung, Installation und Inbetrieb-
nahme von Spritzkabinen, Kompressoren oder Absauganlagen 
gehören zu unseren Kompetenzen. Suchen Sie eine ultraleichte 
Spritzpistole oder ein schnelles, einfaches Verfahren zur Klein-
reparatur? Belfa ist der richtige Partner!

Das Lack- und Farbensortiment beinhaltet die Autorepara-
turlack-Produktlinien für Personenwagen (Envirobase, Deltron 
BC und DG) und Nutzfahrzeuge (Delfleet) von PPG eben-
so wie Industrielack (Selemix) oder Bautenschutzlack (Ruco) 
sowie Spezialbeschichtungsfarben (Polysil). Für die Pla-
nung und Einrichtung einer Carrosserie arbeiten wir mit  
den Marken SAIMA, Herkules, Infrarr, Rupes und zahlreichen 
weiteren internationalen Herstellern zusammen. Spritzkabinen, 
Vorbereitungszonen, Mischräume, Trockenanlagen, Kompres-
soren, Hebevorrichtungen oder Absauginstallationen – wir bie-
ten zusätzlich Werkzeuge und Tools von Walcom, SATA, Iwata, 

Rupes, Festool, 3M oder SIA an, um auch bezüglich Spritzpis-
tolen, Schleif- und Poliermaschinen oder persönlicher Schutz-
ausrüstung für den Lackierer das passende Produkt für Sie 
bereitzuhaben. Eine breite Palette an Zubehörprodukten für die 
Lackiererei wie Schleifmittel für Vorbereitungs- und Finisharbei-
ten, Reinigungs- und Poliermittel, Abdeckmaterialien und vieles 
mehr rundet das Sortiment ab. Alle unsere Aussendienstmit- 
arbeiter sowie die Kundenberater im Innendienst sind ausgebil-
dete Lackierer mit regelmässiger Praxiserfahrung, die Ihnen ger-
ne mit Rat und Tat zur Seite stehen.

PRODUKTE UND DIENSTLEISTUNGEN

Geschäftsführer
Beat Spillmann
Telefon +41 44 874 66 66
bspillmann@belfa.ch

Technischer Leiter
Rolf Egger
Telefon +41 79 285 90 50
regger@belfa.ch
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cehostettler autotechnik ag

Haldenmattstrasse 3 • CH-6210 Sursee 
Telefon +41 41 926 62 23 • Fax +41 41 926 62 93

Geschäftsführer Automotive
Marcel Stocker
Telefon +41 41 926 62 39
marcel.stocker@hostettler.com

Die hostettler autotechnik ag ist der Partner des Schweizer Gara-
gengewerbes für Ersatz- und Verschleissteile, Zubehör und Werk-
statteinrichtung. Rund 300 Mitarbeitende sorgen für einen pro-
fessionellen und persönlichen Service. Von zwölf Standorten aus 
beliefert sie die Kunden mehrmals täglich mit den benötigten Tei-
len. Das Angebot umfasst über 120’000 Referenzen für mehr als 
9000 Fahrzeugtypen. Dabei setzt die hostettler autotechnik ag 
konsequent auf namhafte Hersteller, welche Erstausrüsterqualität 
liefern. Neben den Produkten liefert die hostettler autotechnik ag 
auch das entsprechende Know-how: Informationssysteme, Dia- 
gnose-Technik, Hotline, Schulungen und Werkstattkonzepte 
ergänzen das massgeschneiderte Angebot für jede Garage.

Die Persönlichkeit
Mit über 300 Mitarbeitenden an zwölf Standorten verteilt, verfügt 
die hostettler autotechnik ag über die notwendige Grösse, um 
alle wichtigen Prozesse professionell und eigenständig sicher-
zustellen – gleichzeitig «klein» genug, um flexibel, rasch und 
pragmatisch auf die Kundenbedürfnisse einzugehen. Mit über 
100 Mitarbeitenden im Lieferdienst, 60 Verkäuferinnen und Ver-
käufern sowie 20 Aussendienstmitarbeitenden steht mehr als 
die Hälfte des «hoschi-Teams» täglich an der Kundenfront. Sie 
geben der hostettler autotechnik ag nicht nur ein Gesicht, son-
dern sehen sich als Partner unserer Kundschaft.

Die Produkte
Das komplette Sortiment der hostettler autotechnik ag umfasst 
über 120’000 Referenzen für mehr als 9000 Fahrzeugtypen. Das 
rund 20-köpfige Produkt-Management-Team kümmert sich um die 
Lieferantenselektion, Datenaufbereitung und den Einkauf. Dabei 
setzt das Team konsequent auf Erstausrüsterqualität von namhaf-
ten Herstellern, welche GVO-konforme Produkte in Originalqua-
lität anbieten. Dies wird unter anderem durch die Zusammenar-
beit mit TEMOT International ermöglicht. TEMOT International ist 
ein Einkaufs- und Know-how-Verbund, bei welchem die hostettler 
autotechnik ag Gründungsmitglied ist.

Die Logistik
Neben der breiten Marktabdeckung gehören die Logistik und 
die Verfügbarkeit zu den Kernkompetenzen der hostettler auto-
technik ag. Rückgrat dieser Logistik sind das Zentrallager in Sur-
see, das Reifenlager in Buttisholz sowie das Verteilzentrum für 
die Romandie in Boussens. Ein Grossteil des Angebots hält die 
hostettler autotechnik ag an zwölf Filialstandorten innerhalb der 
Schweiz für die Kundschaft bereit. So werden die Garagen mehr-
mals täglich mit den aktuell benötigten Teilen beliefert. Dazu ste-
hen rund 120 eigene Lieferfahrzeuge im Einsatz.

Das Know-how
Das Ziel der hostettler autotechnik ag ist, die Schweizer Garagen 
nicht nur mit Produkten zu beliefern, sondern diese auch mit dem 
dazu benötigten Know-how zu unterstützen. Dies beginnt beim 
elektronischen Ersatzteilkatalog «h-base» – für die rasche und 
sichere Identifikation der richtigen Teile. Für technische Daten, 

Inspektion-Checklisten und Arbeitswerte stehen Informationssys-
teme sowie die technische Hotline zur Verfügung. Auch die Dia-
gnose-Technik wird nicht nur vertrieben, sondern in der täglichen 
Anwendung unterstützt. In der Aus- und Weiterbildung engagiert 
sich die hostettler autotechnik ag mit einem technischen und 
kommerziellen Schulungsangebot, bei welchem die Teilnehmen-
den besonders den hohen Praxisbezug schätzen.

Die Garagenkonzepte

Mit Autofit, AutoPro, eGarage, FleetPoint und dem ATE Bremsen-
Center bietet die hostettler autotechnik ag fünf massgeschnei-
derte Garagenkonzepte. Autofit ist das umfassende Konzept, wel-
ches Marketing, Logistik, Know-how und betriebswirtschaftlichen 
Support aus einer Hand liefert. Das flexible AutoPro-Konzept ist 
modular aufgebaut und kann spezifisch auf die Bedürfnisse der 
jeweiligen Garagen abgestimmt werden. eGarage ist das erste 
Werkstattkonzept in der Schweiz, welches die wichtigen Themen 
rund um die fortschreitende E-Mobilität abdeckt. Das Garagen-
konzept FleetPoint bietet ein gesamtes Angebot für den Unterhalt 
von Flottenfahrzeugen. Beim ATE BremsenCenter steht die Kom-
petenz des Continental-Konzerns im Bereich Bremsen und der 
damit verbundenen Sicherheitssysteme im Zentrum.

FIRMENPORTRÄT

PRODUKTE UND DIENSTLEISTUNGEN

Leiter Verkauf
Patrick Duss
Telefon +41 41 926 62 40
patrick.duss@autotechnik.ch

Leiter Category Management
René Köchli
Telefon +41 41 926 62 82
rene.koechli@autotechnik.ch

Geschäftsführer
Markus Abegglen
Telefon +41 41 926 62 01
markus.abegglen@hostettler.com
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Notizen

Head of Product Management 
hostettler autotechnik ag 
Vertriebspartner NEXEN TIRE Schweiz

Patrik Spirig
Telefon +41 41 926 62 07
patrik.spirig@hostettler.com

Mit der Gründung im Jahr 1942 und dem ersten produzierten 
Reifen im Jahr 1956 begann die Erfolgsgeschichte der 
aufstrebenden Reifenmarke NEXEN TIRE. In der Zwischenzeit ist 
NEXEN TIRE Erstausrüster für mehr als 24 Automobilhersteller, 
rollt in 150 Ländern über die Strassen und hat 2022 das 
80-jährige Unternehmensjubiläum zelebriert. In seinen drei 
Produktionsbetrieben fertigte der koreanische Hersteller bereits 
2017 mehr als 40 Millionen Reifen. Seit 2019 produziert NEXEN 
TIRE im tschechischen Werk in Žatec und setzt dabei auf die 
Herstellung umweltfreundlicher Reifen im High-Peformance-
Bereich. Bis Ende 2023 soll der zweite Teil der Fabrik in Žatec 

fertig gebaut sein. Damit verdoppelt NEXEN TIRE die Kapazität 
in Europa auf 11,5 Millionen Reifen pro Jahr. Die gleichbleibende 
Qualität auf höchstem Niveau überzeugt nicht nur die 
OE-Hersteller, sondern zeigt sich auch in den kontinuierlich 
steigenden Replacement-Marktanteilen in allen Segmenten. 
Für seine Partnerhändler in der Schweiz stellt NEXEN TIRE 
ein umfassendes Produktportfolio mit innovativen Reifen zur 
Verfügung, das beste Qualität zu einem wettbewerbsfähigen 
Preis bietet. NEXEN TIRE engagiert sich ausserdem stark 
im Fussball-Sponsoring und ist offizieller Reifenpartner des 
erfolgreichen englischen Spitzenclubs Manchester City.

FIRMENPORTRÄT

Das koreanische Unternehmen ist Erstausrüster bei führenden 
Automobilherstellern wie Porsche, BMW, Mercedes-Benz und 
weiteren Premiummarken. Mit seinem langjährigen Know-how 
entwickelt NEXEN TIRE kontinuierlich neue Produkte, die gezielt 
auf die Anforderungen des europäischen Markts abgestimmt 
sind. In enger Zusammenarbeit zwischen den Forschungs- und 
Entwicklungszentren von NEXEN TIRE und den europäischen 
Automobilherstellern steigt die Anzahl der Homologationen ste-
tig an. Porsche setzt seit Jahren auf die Reifen von NEXEN TIRE. 
Der Stuttgarter Automobilkonzern liefert seit 2020 den Porsche 
Panamera werksseitig mit Reifen des Typs N’Fera Sport aus. 
Ergänzt wurde das Portfolio der Erstausrüstung um die Freigabe 

für den Kompakt-SUV Tonale aus dem Hause Alfa Romeo. Die-
ser rollt ab Werk mit dem Ultra-High-Performance-Sommerreifen 
N’Fera Primus auf die Strasse. Die Reifen von NEXEN TIRE erhal-
ten regelmässig Auszeichnungen in Tests renommierter Auto-
magazine. Beispielsweise hat sich der NEXEN N’Fera Primus 
im grössten TCS-Sommerreifentest mit 50 geprüften Reifen ein 
«sehr empfehlenswert» geholt. Mit der Fertigstellung des Werks 
in Žatec und dem neuen Forschungs- und Entwicklungszen-
trum in Kelkheim (bei Frankfurt) wird NEXEN TIRE zukünftig noch 
schneller auf wechselnde Marktanforderungen reagieren und 
seine Lieferfähigkeiten bedeutend ausbauen.

PRODUKTE UND DIENSTLEISTUNGEN

Nexen

Haldenmattstrasse 3 • CH-6210 Sursee 
Telefon +41 41 926 62 23 • Fax +41 41 926 62 93
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has been recognized for its technology by providing global car makers with the best quality tiresNEXEN TIRE

TIRES OF WORLD CLASS CARS

ORIGINAL EQUIPMENT

Importer of Switzerland:

WIR INFORMIEREN SIE GERNE:
Juan Doval
jd@awverlag.ch
Telefon: +41 76 364 38 41

AW-GUIDE / ANZEIGEFORMATE / PREISE

EXKLUSIV GOLD SILBER STANDARD 2. / 3. US

Ihr Eintrag / Preise Deutsch CHF 7090.– CHF 4030.– CHF 1990.– CHF 810.–

Logo, Adresse, Kontaktinfos ✓ ✓ ✓ ✓

Porträtfotos der Ansprechpartner  
(Format 137 x 186 mm) ✓ ✓ ✓ ✓

Vorstellung der Firma/Produkte ✓ ✓ ✓ ✓

Verlinkung zur Firmen Website ✓ ✓ ✓ ✓

1/4 Anzeige (186 x 61 mm) unterhalb  
des Porträts oder jeweils 
Produktbilder (500x500 pixel)

✓

1/1 Anzeige gegenüber dem Porträt ✓

Logo auf Cover, Logo auf Homepage,  
Logo und Inserat im Inhalt ✓

2. US und 3. US Inserat im DE  CHF 3500.–

4. US Inserat ✓

Doppelseite Inhalt Firmenporträt ✓

EXKLUSIV GOLD SILBER STANDARD 2. /  3. US

Ihr Eintrag / Preise Französisch CHF 5050.– CHF 2195.– CHF 1275.– CHF 605.–

2. US und 3. US Inserat im FR CHF 1785.–

Alle Preise in CHF exkl. MwSt.
Preisänderungen bleiben vorbehalten

nicht rabattberechtigt
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ONLINEWERBUNG AUF AWGUIDE.CH
Maxiboard, rotierend

1170 x 118 Pixel
CHF 1010.– pro Jahr

Wide Skyscraper 

160 x 600 Pixel
CHF 910.– pro Jahr

Square Banner 

160 x 160 Pixel
CHF 665.– pro Jahr

Maxiboard, unten auf der 
Startseite 

1170 x 118 Pixel
CHF 805.– pro pro Jahr

Alle Preise  
in CHF exkl. MwSt.

Preisänderungen  
bleiben vorbehalten

Technische Daten

Format Banner / Desktop
Anlieferung als gif (auch animiert), jpg, png, HTML5, Grösse: max. 
100 KB
Format Banner / Mobile
300 x 50 Pixel oder 320 x 50 Pixel
Datenformat: gif (auch animiert), jpg, png, HTML5, Grösse: 100 KB 

Maxiboard
1170 x 118 Pixel

Maxiboard, rotierend
1170 x 118 Pixel

Square
Banner 

160 x 160 
Pixel

Wide
Skyscraper
160 x 600 

Pixel

nicht rabattberechtigt
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A&W PREMIUM-ABO

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

Alles im A&W Premium-Abo inbegriffen Preis
wöchentlicher A&W Newsletter mit topaktuellen Themen 
aus der Branche CHF 49.–

Premium-Abo  
für nur CHF 379.–  

im Jahr
anstatt für  
CHF 634.–

Jahresabo von AUTO&Wirtschaft und -Technik, 
AUTO&Carrosserie, AW-Guide und electric WOW inkl. Zu-
griff aufs Online-Archiv (A&W Magazine ab 2004 und AUTO-
BILD Schweiz Magazine ab 2020)

CHF 95.–

SHAB-ÜBERWACHUNGSABO
Tagesaktuelle Meldungen aus dem Schweizerischen 
Handelsamtsblatt (nach Stichworten):

• 105 Stichwörter und automatische Lieferung per E-Mail 
(1 E-Mail-Empfänger)

• Forderungsinkasso: kein Erfolgshonorar
• Verlustscheininkasso: 30 % Erfolgshonorar
• Kontoeinrichtung inbegriffen durch Mitarbeiter von 

Easymonitoring
• Möglichkeit der Eingrenzung nach Kantons- und 

Sprachgrenzen
• Nach folgenden SHAB-Rubriken sortiert, werden 

die Daten tagesaktuell geliefert: Neugründungen, 
Mutationen, Löschungen, Konkurse, Nachlassverträge, 
Schuldbetreibungen, Schuldenrufe

• Unlimitierte Sofortsuche nach HR- und SHAB-
Meldungen ab 2002 über Web-Portal

CHF 490.–

Zusätzliches
• Aufschaltung jeder weiterer/zusätzlicher E-Mail-Adresse  

CHF 45.– /Jahr (Verrechnung an Hauptadresse)
• Premium-Abo exkl. MwSt. 
• Preisänderungen bleiben vorbehalten

Allgemeine Geschäftsbedingungen der A&W Verlag AG (nachfol-
gend kurz «Verlag» genannt)
1. Anwendungsbereich

Die vorliegende AGB betreffen alle Beziehungen zwischen der 
A&W Verlag AG sowie den Nutzerinnen und Nutzern (nachfol-
gend «Nutzer») des A&W Verlag AG (nachfolgend «Verlag»), 
insbesondere dessen Printmedien, Webportale, mobilen Appli-
kationen sowie eigene Dienstleistungen und Produkten also 
auch von Dritten, welche vom Anbieter angeboten werden 
(nachfolgend «Produkte»). 
Mit der Nutzung der Produkte akzeptiert der Nutzer die vorlie-
genden AGB und verpflichtet sich, diese einzuhalten. Die AGB 
sind Bestandteil jedes abgeschlossenen Vertrages zwischen 
dem Nutzer und dem Anbieter, sofern keine abweichende Ver-
einbarung getroffen wird. Von den vorliegenden AGB abwei-
chende Bestimmungen oder Vorgaben eines Nutzers haben 
keine Geltung, sofern keine schriftliche Zustimmung des An-
bieters vorliegt.
Die vorliegenden AGB sind für sämtliche Nutzer der Produkte 
verbindlich. Konkret:
• alle Nutzer der A&W Verlag Homepages, welche die frei zu-

gänglichen, nicht registrierungs- und/oder kostenpflichtigen 
Angebote des Verlages nutzen;

• registrierte Nutzer der A&W Verlag Homepages, welche 
kostenlose Online-Angebote des Verlages nutzen;

• registrierte Nutzer der A&W Verlag Homepages, welche 
kostenpflichtige Angebote des Verlages nutzen.

• Zur Nutzung der registrierungspflichtigen kostenlosen oder 
kostenpflichtigen Online-Angebote muss sich der Nutzer 
online anmelden.

2. Allgemeines
Durch Aufgabe eines Inserates, Mengenabschlusses oder 
Wiederholungsauftrages schliesst der Inserent – schriftlich 
oder mündlich – mit dem Verlag einen Insertionsvertrag ab. Für 
das Vertragsverhältnis gelten – in Ergänzung der Vorschriften 
des Schweizerischen Obligationenrechts (OR) Art. 363 ff. über 
den Werkvertrag – die nachstehenden, für beide Partner ver-
bindlichen Geschäftsbedingungen. Sie sollen die reibungslose 
und freundschaftliche Abwicklung der Geschäftsbeziehungen 
sicherstellen. Die Insertionsbedingungen gelten für sämtliche 
Inseratedispositionen mit dem Verlag.

3. Inhalt der Inserate
Für den Inhalt der Inserate zeichnet der Auftraggeber verant-
wortlich. Der Verlag lehnt jegliche Haftung über deren Inhalt 
ab und behält sich vor, Aufträge bei Vorliegen gewichtiger 
Gründe (gesetzwidrige, offensichtlich irreführende, unwahre 
oder gegen die guten Sitten verstossende Angaben im Inserat) 
abzulehnen. Inserate, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als solche erkennbar sind, werden vom Verlag mit 
dem Vermerk «Inserat» kenntlich gemacht. 

4. Gegendarstellungsrecht
Für den Inhalt der Anzeigen übernimmt der Auftraggeber die 
vollumfängliche Verantwortung gegenüber Verlag, Behörden 
und Leserschaft. Der Auftraggeber ist dabei für die Einhaltung 
der einschlägigen gesetzlichen Bestimmungen sowie für die 
Beachtung der Richtlinien der «Kommission für Lauterkeit in der 
Werbung» verantwortlich. Er erstattet dem Verlag alle Kosten 
für allfällige Gegendarstellungen, ferner alle Kosten, die dem 
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Verlag aus rechtlichen Auseinandersetzungen über Anzeigen 
bzw. Sonderinsertionsformen (Beilagen, Beihefter etc.) entste-
hen. Der Verlag ist befugt, Begehren, die er für berechtigt hält, 
anzuerkennen und dem Inserenten die Kosten zu belasten.

5. Haftung
Der Anbieter lehnt jede Haftung für die von den Nutzern selbst 
erstellten Inhalte ab. Die vom Anbieter publizierten Inhalte sind 
mit grosser Sorgfalt erstellt. Dennoch können Richtigkeit, Voll-
ständigkeit und Aktualität der Produkte nicht garantiert werden. 
Der Anbieter lehnt hierfür jegliche Haftung ab. Der Auftragge-
ber/Inserent verpflichtet sich unter Vorbehalt des eidgenössi-
schen und kantonalen Prozessrechts, auf erstes Verlangen des 
Verlages hin, allfällige wettbewerbs-, zivil- oder strafrechtliche 
Verfahren und damit verbundene Verhandlungen mit Drittper-
sonen, welche im Zusammenhang mit dem Auftrag stehen, auf 
eigene Kosten und auf eigenes Risiko zu übernehmen. Der 
Verlag, seine Organe, Angestellten und sein Hilfspersonal sind 
vom Auftraggeber in jedem Fall von sämtlichen Ansprüchen 
Dritter freizustellen und der Auftraggeber steht für den Prozes-
sausgang oder das Verhandlungsergebnis vollumfänglich ein.

6. Ausgabe- & Platzierungswünsche
Für die Aufnahme von Inseraten und Beilagen in bestimmten 
Ausgaben wird keine Gewähr geleistet. Platzierungsvorschrif-
ten und -wünsche werden nach Möglichkeit berücksichtigt, 
können aber nicht garantiert werden. Nicht eingehaltene Plat-
zierungsvorschriften berechtigen zu keinen Preisnachlässen. 
Wo ein Platzierungszuschlag vorgesehen ist, entfällt dieser 
automatisch, wenn die Vorschrift nicht eingehalten werden 
konnte. Das Nichterscheinen eines Inserates sowie die Platzie-
rung an einer anderen Stelle oder in einer anderen Ausgabe 
berechtigen nicht zur Geltendmachung irgendwelcher Scha-
denersatzansprüche. Konkurrenzausschluss ist nicht möglich.

7. Redaktionelle Beiträge in Zusammenhang mit Inseraten
Abmachungen, welche das gleichzeitige Erscheinen von An-
zeigen mit bestimmten redaktionellen Beiträgen betreffen, 
sind grundsätzlich unverbindlich. Deren Nichteinhalten be-
rechtigt weder zu kostenlosen Wiederholungen der Anzeigen 
oder des betreffenden redaktionellen Beitrages noch zu Preis-
nachlässen. Der Verlag hat das Recht, Inserate und Beilagen 
ohne Angabe von Gründen abzulehnen. Veröffentlichungen im 
Textteil können bei Aufgabe von Inseraten nicht zur Bedingung 
gemacht werden.

8. Drucktechnische Mängel / Druckfehler
Der Verlag verbürgt sich nur dann für eine drucktechnisch ein-
wandfreie Wiedergabe der Inserate, wenn der Auftraggeber 
einwandfreie und geeignete Druckunterlagen zur Verfügung 
stellt (Dias, Fotos, Bilddaten, Textlayoutdaten etc.). Namentlich 
für Druckunterlagen mit zu feinem Raster, zu feinen Linien, 
zu kleiner Schrift etc. wird jegliche Haftung abgelehnt. Bei 
Druckfehlern oder -mängeln ist der Verlag nur dann zu einer 
Ersatzleistung verpflichtet, wenn die Textentstellung absolut 
sinnstörend oder irreführend ist oder wenn die Werbewirkung 
wesentlich beeinträchtigt ist. Kleine Fehler, gestalterische Ab-
weichungen, Differenzen von Farbnuancen und mangelhafter 
Abdruck eines Inserates berechtigen dagegen zu keinem Er-
satzanspruch. Ebenso wenig kann für fehlerhafte Codezeichen 
in Inseraten Ersatz geleistet werden.

9. Druckvorlagen 
Druckvorlagen müssen digital per E-Mail an den Verlag ein-
gereicht werden. Jede Haftung für die Aufbewahrung von 
Druckunterlagen wird abgelehnt. Kosten für Anpassung und 
Ergänzung von eingereichten Druckvorlagen gehen zu Lasten 
des Auftraggebers. Der Verlag kann vom Auftraggeber nicht 
dazu verpflichtet werden, vorhandene Anzeigenvorlagen zu 
verändern.

10. Probeabzüge / Belegexemplare
Ein Gut-zum-Druck für Anzeigen wird nur auf ausdrücklichen 
Wunsch des Auftraggebers per Mail als PDF zugestellt. Der 
Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Werden diese bis zum vor-
geschriebenen Termin nicht an den Verlag retourniert, gilt der 
Abzug als vom Auftraggeber genehmigt und die Anzeige geht 
unverändert in Druck. 

11. Anlieferung 
Der Auftraggeber verpflichtet sich, mit seinem Anzeigenauf-
trag, seine Druckvorlagen gemäss Vorgaben des Verlages 
zum vereinbarten Termin, spätestens bis zum Druckunterlagen-
schluss einzureichen. Werden diese bis zum vorgeschriebenen 
Termin nicht an den Verlag retourniert, gilt der Abzug als vom 
Auftraggeber genehmigt und die Anzeige geht unverändert in 
Druck.

12. Insertionstarife / Tarifänderung
Es gelten die jeweils gültigen Insertionstarife sowie die Rabatte, 
zuzüglich MwSt. Bei allfälligen Preisaufschlägen während der 
Laufzeit des Abschlusses findet sofort und automatisch der 
neue Insertionstarif Anwendung (allfällige Änderungen der 
Preise, der Rabatte und des MwSt.-Satzes). Der Inserent hat 
aber das Recht, innerhalb von zwei Wochen seit Bekanntgabe 
des neuen Preises vom Vertrag zurückzutreten. In diesem Falle 
hat er nur das Anrecht auf den Rabatt, der gemäss Rabattskala 
der effektiv abgenommenen Menge entspricht.

13. Preisnachlässe
Jeder Mengenabschluss (Mengenstaffel) ist nur für Inserate 
eines einzigen Inserenten bestimmt, auch wenn verschiedene 
Inserenten der gleichen Dachorganisation (Holding etc.) an-
gehören oder sonst wie wirtschaftlich verflochten sind. Bei 
der Volumenstaffelung gewährt der Verlag den Preisnachlass 
auch titelübergreifend, sofern eindeutig ersichtlich ist, dass 
der Abschluss des Inserenten aus einem einzigen Auftrag 
stammt. Bei der Volumenstaffelung kann das Sujet und das 
Seitenformat jederzeit geändert werden, allerdings muss die 
Ankündigung der Sujet- und Formatänderung bis zum Anzei-
genschluss schriftlich vom Auftraggeber erfolgen, ansonsten 
berücksichtigt der Verlag automatisch das Sujet und das For-
mat der letzten Ausgabe. Die Druckunterlagen müssen bis zum 
Druckunterlagenschluss beim Verlag eingetroffen sein. Bei der 
Volumenstaffelung wird der Preisnachlass auf das Budget der 
einzelnen Titel berechnet. Die Malstaffelung bezieht sich auf 
Aufträge, die sich wiederholen, d. h. Sujet und Format können 
in den einzelnen Wiederholungen nicht geändert werden. Bei 
Wiederholungsaufträgen wird der Preisnachlass nicht titelüber-
greifend gewährt.

14. Laufdauer
Insertionsaufträge sind innerhalb der vereinbarten Frist abzu-
nehmen. Die Laufzeit von Abschlüssen dauert, sofern nichts 
anderes schriftlich vereinbart wird, 1 Jahr und beginnt mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige.

15. Laufzeit Heft-Abo
Die Abo-Laufzeit beträgt nach Abschluss 1 Jahr. Das Abo ver-
längert sich automatisch um ein weiteres Jahr. Die Kündigungs-
frist beträgt 3 Monate vor Ablaufzeit.

16. Zahlungsverzug
Bei Zahlungsverzug oder ungenügenden Krediturteilen kann 
der Verlag unter Benachrichtigung des Bestellers die Inserate 
ausschalten und Vorauszahlung verlangen. Hierdurch wird die 
Abnahmezeit nicht verlängert. Bei Nachlassverträgen und Kon-
kursen wird der gesamte vertragliche Rabatt hinfällig.

17. Beanstandungen irgendwelcher Art
Beanstandungen irgendwelcher Art sind innert 10 Tagen nach 
Erscheinen und bei Rechnungen innert der gleichen Frist 
schriftlich nach Zustellung anzubringen.

18. Zahlungsfrist 
Die Zahlungsfrist beträgt 30 Tage nach Erhalt der Rechnung. 
Alle Preise verstehen sich netto exklusive Mehrwertsteuer. Än-
derungen der gültigen Tarife bleiben vorbehalten und gelten 
auch für laufende Aufträge und Abschlüsse.

19. Unterbrechnung 
Eine allfällige Unterbrechung der Erscheinung aller Verlagspro-
dukte (inkl. online) entbindet nicht von der Vertragserfüllung. 
Es verlängern sich alle betroffenen Fristen entsprechend. Die 
Forderung von Schadenersatz ist ausgeschlossen.

20. Beraterkomission  
Bei Auftragsabwicklung über eine anerkannte Werbe- bzw. 
Mediaagentur wird eine Beraterkomission (BK) in Höhe von 
maximal 10% gewährt.

21. Höhere Gewalt 
Im Falle höherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfül-
lung von Aufträgen und Leistung von Schadenersatz durch den 
Verlag. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz für nicht 
veröffentlichte oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen 
gewährleistet.

22. Gerichtsstand
Erfüllungsort und Gerichtsstand ist Dietikon (Schweiz). Es gilt 
das Schweizer Recht.
Die vorliegenden Geschäftsbestimmungen sind überarbeitet 
und gelten für alle Erscheinungen nach dem 01.10.2023.
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