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INTERVIEW

«WIR GLAUBEN AN DAS POTENTIAL
VON MEHREREN TECHNOLOGIEN»

Wojciech Halarewicz und Matthias Walker erlautern im Interview, wieso
Mazda seit iiber 100 Jahren mit seiner Strategie, andere Wege zu gehen,
erfolgreich in der Autobranche ein wichtiges Wort mitredet.

Wie steht Mazda zum Thema
Technologieoffenheit?

Wojciech Halarewicz: Wir sind der Uberzeugung,
dass wir das Potential von mehreren
Technologien nutzen missen. Neben dem
reinen Elektrofahrzeug bendtigen wir global
und auch in Europa weitere Technologien, um
jeweils die beste Antwort auf die dkologischen
Herausforderungen und die Bedurfnisse unserer
Kunden zu haben. Wir nennen es den Mazda
Multisolution Ansatz. So werden wir neben der
Elektrifizierung auch weiterhin beispielsweise
Benziner-Technologie

weiterentwickeln und diese unseren Kunden

die  Diesel- und

anbieten.

Wie steht Mazda zu E-Fuels?

Halarewicz: Wir sind der erste Hersteller, welcher
der eFuel Alliance beigetreten ist und glauben an
das Potential solcher CO,-neutraler Treibstoffe,
welche in einem Verbrennungsmotor genutzt
werden konnen. Wenn E-Fuels mit sauberer
Energie produziert werden, warum sollten wir
dieses Potential nicht nutzen? E-Fuels sind auch
fir andere Industriezweige wie Schiff- oder
Luftfahrt sehr interessant. Bei steigender Menge
werden auch die Produktionskosten fiir E-Fuels
weiter sinken. So werden solche Treibstoffe auch
fiir die Autoindustrie und ihre Kunden relevant.
Zudem forschen wir beispielsweise selber auch
an Treibstoffen, die aus Algen produziert werden.

Welche elektrifizierten Modelle bietet
Mazda seinen Kunden an?

Matthias Walker: Mit dem Mazda2 als Mild-
und Voll-Hybrid, dem Mazda3, dem Mazda
CX-30 und demnachst auch dem Mazda CX-5
als Mild-Hybrid und dem Mazda MX-30 als
Voll-Elektro bieten wir bereits jetzt zahlreiche
elektrifizierte Modelle an. Mit dem Mazda
CX-60 lancieren wir jetzt unsere neue Plug-in-
Hybrid-Technologie als auch ein neues 48-Volt
Mild-Hybrid System, welches wir mit der Diesel-
und der Benziner-Variante anbieten werden.
2023 integrieren wir im Mazda MX-30 einen
Wankelmotor, welcher als Generator die Batterie
wahrend dem Fahren aufladen wird. Und in den
kommenden drei Jahren lancieren wir weltweit
drei weitere Elektrofahrzeuge, bevor wir ab 2025
auf Basis einer komplett neuen und skalierbaren
Elektroplattform eine neue Generation von
reinen Elektrofahrzeugen anbieten werden.

Wie wichtig ist beim neuen CX-60 der
Flottenmarkt?

Walker: Sehr wichtig. Indem wir eine Plug-in-
Hybrid-Variante, einen Reihen-6-Zylinder-Diesel
und einen Reihen-6-Zylinder-Benziner anbieten,
decken wir Uber 80 % der nachgefragten
Antriebsvarianten in diesem wichtigen Segment
ab. Und dank unserer Philosophie, ein Auto auf
den Fahrer orientiert zu konzipieren, bietet der
CX-60 alles, was vor allem auch Flottenkunden

Wojciech Halarewicz, Vice
President Sales & Customer
Service, Mazda Motor Europe

effiziente
Technologien, Komfort, Sicherheit und sehr
attraktive Total Cost of Ownership.

zu schatzen wissen, namlich

Mit welcher Zielsetzung wurde der
Mazda CX-60 entwickelt?

Halarewicz: Der neue Mazda CX-60 ist unser
unterstreicht

neues Flaggschiff. Er

unsere
Ambition, in zusatzlichen Segmenten aktiv zu
werden, unsere Fahrzeuge noch hochwertiger
und attraktiver zu machen, unser Portfolio
an Technologien weiter auszubauen, um so
die Bedurfnisse unserer Kunden noch besser
abdecken zu kénnen.
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Matthias Walker, Managing Director, Mazda (Suisse) SA
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JAPANISCHE HANDWERKSKUNST VERLEIHT DEM
NEUEN MAZDA CX-60 KUNSTLERISCHE SCHONHEIT

Nur 6,3 Prozent aller Autos sind rot. Ganz anders bei Mazda: Hier fiihrt die Farbe
die Verkaufscharts seit Jahren an. Doch warum? Eine Erkldrung ist, dass rot
perfekt auf die Designsprache der Marke abgestimmt ist.

odo bedeutet auf Japanisch <«Seele
I<der Bewegung». Der Begriff steht

fur Designs, die — auch wenn sie still
stehen — in Bewegung zu sein scheinen. Die
fliessenden Linien auf dem Fahrzeug bieten
ein perfektes Gleichgewicht von Eleganz
und Aerodynamik. Die Silhouette mit langer
Front und kurzem Heck verleiht ebenfalls eine
kraftvoll-dynamische Form. Beeindruckend ist
auch der hohere Kiihlergrill, der beleuchtete
Signature Wing und das Scheinwerferdesign.
An genau diesen Punkten kommen bereits
im frihen Entstehungsprozess die Takumi-
Handwerksmeister ins Spiel. Die Uberzeugung,
dass wahrhaft kiinstlerische Schénheit nur
durch die Kraft und die Prazision menschlicher
Hénde hervorgebracht werden kann, ist tief
verwurzelt in der japanischen Handwerkskunst.
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Innenraum von Japan inspiriert
Im eleganten und hochwertigen Innenraum
des Mazda CX-60 treffen gleich verschiedene

Einflisse aufeinander: Die Ideen von
Kaichou - einem disruptiven Element,
das unterschiedliche Materialien und

Oberflachen wie Ahornholz, Nappaleder,
japanische Textilien, und Chromakzente
vermischt — und Musubu, die Kunst des
Bindens, die die Inspiration fiir die besonders
detailreichen Nahte am Armaturenbrett
lieferte. Besonders gut kommt dies zur
Geltung in der Topausstattung Takumi. Die
Dynamik und Eleganz des Designs, wie
sie im japanischen Ma-Konzept von der
Schonheit des leeren Raums zum Ausdruck
kommt, verleiht dem Innenraum viel Ruhe
und auch Wiirde.
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Weniger ist mehr

Schon im Jahr 2012 hat Mazda ein neues
Kapitel mit der Einfihrung des Kodo Designs
aufgeschlagen. Um dieses noch lebendiger
wirken zu lassen, erschufen die Designer
von Mazda eine neue Markenfarbe mit der
Bezeichnung Soul Red Crystal. Der lebhafte
und hoch gesattigte Farbton war perfekt auf
die neue Designsprache abgestimmt. Fir
die Lancierung des neuen Mazda CX-60
wurde mittlerweile noch eine weitere
hochwertige Speziallackierung entwickelt:
Sie heisst Rhodium White. Hierbei handelt
es sich um eine zart reflektierende Farbe,
die im Lackierverfahren Takuminuri entstand.
Inspiriert ist das Weiss von der japanischen
Asthetik, welche durch den Ansatz «<Weniger

ist mehr» gepragt ist.
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3 Eretrgivesinene 2632

~Verbrauch 1,51+ 23,0
~ EnergieeffizienzB.

Leistung kW/PS 241/327
Antrieb Art AWD
Getriebe Gange 8 (A)
Hubraum cm3 2488
Verbrauch 1/100 km 1,5
CO,-Ausstoss g/km 33
E-Reichweite km 63
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Insgesamt stehen vier Ausstattungslinien bei I ) Y
Mazdas neuem Flaggschiff zur Verfiigung. Ery 4
Je héher, desto mehr Komfort und Luxus gibt es.
PRIME-LINE EXCLUSIVE-LINE HOMURA TAKUMI

CHF 61'050.00

Die Basisversion Prime-Line
bietet bereits einen hohen
Komfort, sie verfligt Gber:

18"-Leichtmetallfelgen
in Grey Metallic

¢ Navigationssystem
Apple CarPlay
Wireless und Android
Auto Wireless

¢ Mazda Connect mit
12,3"-TFT-Touchscreen
Audiosystem mit DAB+-
Radio, 2x USB-C vorne
und 12V-Anschluss,

8 Lautsprecher
Voll-LED-Scheinwerfer

CHF 62'550.00

Bei der Ausstattungslinie
Exclusive-Line bekommt der
Kunde folgende Highlights:

20"-Leichtmetallfelgen
in Silver Metallic
Keyless Entry mit
Smart Key

* Rickfahrkamera

e Beheizbare schwarze
Stoffsitze. Beheizbares
Lenkrad

e Head-up-Display mit
Projektion auf die
Windschutzscheibe

¢ Voll-LED-Scheinwerfer

CHF 66'450.00 CHF 67'850.00

Noch mehr Luxus ist Takumi heisst die

bei der Version Homura Top-Ausstattungslinie

inbegriffen, beispielsweise: beim CX-60. Sie besitzt:

20"-Leichtmetallfelgen
in Black Metallic
Navigationssystem

20"-Leichtmetallfelgen

in Black Metallic
Navigationssystem

Apple CarPlay Wireless
und Android Auto Wireless
Keyless Entry mit Smart Key

Apple CarPlay Wireless
und Android Auto Wireless
Keyless Entry mit Smart Key

Riickfahrkamera Riickfahrkamera
Beheizbare, perforierte,
beliiftete schwarze

Ledersitze, 5 Funktionen

(inkl. Lendenwirbelstiitze)

Weisse Nappaledersitze,
5 Funktionen (inkl.
Lendenwirbelstiitze)
Weisses Interieur,

Fahrereinstellungen tiber gewebter Stoff, «Kakenui»-

Gesichtserkennung, Ziernahte, echtes
Fahrpositions-Assistent Ahornholz, verchromte
¢ Head-up-Display mit
Projektion auf die
Windschutzscheibe
¢ VollI-LED-Scheinwerfer ¢ Head-up-Display

Voll-LED-Scheinwerfer

Dekorelemente,
Lederlenkrad mit
weissen Ziernahten

Sales Director
Romain d’Anthony
+41(0)79 928 79 31
rdanthony@mazda.ch
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Geschiftsfiihrer: Giuseppe Cucchiara Verka

Fleet Sales Manager
Sébastien Fantino
+41(0)75 43201 96
sfantino@mazda.ch
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lhre Ansprechpartner bei Mazda (Suisse) SA

Romain d’Anthony und Sébastien Fantino erldutern lhnen
gern persénlich, warum Sie gerade Mazda fiir
Ihre Unternehmensflotte wahlen sollten.

egelmassig heben unsere Kunden die Verarbeitungsqualitat

und die Zuverlassigkeit unserer Fahrzeuge hervor. Dank des

personlichen Ansatzes des Mazda (Suisse) SA Teams, aber
auch unseres dichten Handlernetzes — mehr als 120 Servicepunkte
in der Schweiz —, vertrauen uns immer mehr Kunden fiir die
Bedurfnisse ihrer Unternehmen. Ausserdem Uberzeugen unser
wettbewerbsféhiges Angebot und die guten Restwerte unserer
Modelle. Kontaktieren Sie uns gerne, damit wir Ihren Bedarf prifen
und Ihnen ein personliches Angebot machen konnen!

electric-wow.ch
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